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Puheenjohtajan palsta.

Ei jumankauta, miksi jadsenet ei
tajua, miten uskomattoman hienoa
tietoa tadlta saa.”

Oletko miettinyt miti uusi vuosikymmen merkit-
o see sinulle ja yrityksellesi? Itse olen tervehtinyt tut-

tuja sanomalla, etti “tervetuloa iloiselle ja kuplivalle
20-luvulle!”. Mutta onko uusi alkanut vuosikymmen itsestiin
iloinen, kupliva ja tiynni menestysti, jos emme tee sen eteen
toitd. Pitkidn uran tehnyt yritysjohtaja totesi puheessaan, etti
jokaisena alkavana vuotena todetaan, etti kilpailu ja hinnat
tulevat kiristymiin, ja etti kovemmin pitii tehdi ¢3itd tini
vuonna menestyikseen.

Fespa Finlandilla on hyvin toimiva hallitus, joka tekee tys-
ti jisentemme toimintaedellytysten parantamiseksi,
\ koulutusten jirjestimiseksi ja ammatillisen kehitti-
misen puolesta. Titi olemme kiytinndssi toteut-
taneet mm. ELYn ja TE-keskuksen tukemalla
taismikoulutuksella, jirjestimilld yritysvierai-
luja, messumatkoja ja ammattiseminaareja.
Viimeiset kaksi Fespa-seminaaria ovat olleet
huikeita sisillltddn ja puhujiksi on hankittu

\ todella kovan tason tekijoiti.

|

\ Helmikuun seminaariin osallistunut hen-

tan iskeisen tiysin. Muu palaute jonka sain,
oli lyhyesti sanottuna ylistivii ja aiheiltaan tu-
levaisuuden tekemisessa.

‘ kils totesi seminaarissa: "Ei jumankauta,

miksi jisenet ei tajua, miten uskomattoman

\. Y, ' hienoa tietoa tiiltd saa. Miksi tailld ei ole
' enempii jisenid kuuntelemassa?” Allekirjoi-

Onko jisentemme tyopaikalla niin 20-luvun alussa

niin kiire, ettei ehditi muuta kuin hikei pyyhkimiin?

Ei ehditi koulutuksen, kun on nimi tydt mitki pitid teh-

di, kuului vastaus eriisti yrityksesti koskien koulutustamme.

Kuitenkin ne, jotka saivat osallistua koulutukseemme, antoivat

hyvit arvosanat koulutuksen vaikuttavuudelle ja merkityksel-

le. Misti siis kiikastaa, ettei sieltd omasta tyStuolista nousta ja

lihdeti oppimaan? Kiire on seurausta huonosta organisoinnis-
ta ja resurssien hukkaamisesta.

"Muda” on japania ja tarkoittaa hukkaa. Lean on lopputulos ja
Kaizen menetelmi, jolla sithen paistiin. Sen ja painotalon au-
tomatisoinnista olisit oppinut seminaarissamme, jos olisit ollut
sielld.

Lihden Gemballe!

Juha Heljakka
Puheenjohtaja
Fespa Finland ry



KYLTTI- JATULOSTUSALAN
SUUNNITTELUOHJELMAT

Kirjoittaja: ]uha Tarvainen/Seri-Deco Oy

Perinteiset graafisen alan suunnitteluohjeimat
kuten Adobe lllustrator CC ja CorelDRAW ovat
monipuolisia suunnittelijan vdlineitd. Niitc ei
kuitenkaan ole suunniteltu suurkuvatuotantoon
tai tarranleikkaamiseen, joten niihin oli aiemmin
saatavilla ohjelman alkuperdisié ominaisuuksia
tdydentdvid lisdohjelmia eli tuotannollisia pluge-
ja. Ndiden plugien tarjonnan véhentyessdé varsi-
naisten Adoben tai Corelin tuotteiden rinnalla voi
olla suurikin tarve kayttad Sign & Display -sek-
torille alun perinkin suunniteltuja ohjelmia kuten
FlexiSIGN tai SignLab, joissa on suunnittelutyéka-
lujen liséksi téiden esivalmisteluun liittyvia omi-
naisuuksia.

Tyénkulkuohjelmat, joita on kdsitelty tdmdn lehden aiem-
missa artikkeleissa (esim. PDF-editorit) ovat tarkoitettuja vii-
me hetken pienehkdihin tarkistuksiin tai korjauksiin tuotan-
non vaatimusten mukaisiksi. Tdmdan artikkelin aiheena taas
ovat tuotannolliset suunnitteluohjelmat eli kyltti- ja merkin-
tdalan ohjelmat, joilla tyét voidaan suunnitella alusta Idhtien
tai koostaa kdyttéen muualta tuotuja gradfisia elementtejd.
Sellaisten ohjelmien kuin SAi FlexiSIGN tai CADIlink SignLab
etuna on, ettd useat mm. kylttien suunnittelussa tarvittavat
tyokalut ovat suoraviivaisempia tai helpompia kéyttdd kuin
perinteisissd graafisissa ohjelmissa. Lisdksi niisséd on toimi-
alakohtaisia tyokaluja, jotka puuttuvat kokonaan varsinaisista
suunnitteluohjelmista. Artikkelin esimerkit perustuvat uusim-
paan Flexi-tuoteperheeseen ja Summan leikkureihin, mutta
niitd voi yleensd soveltaa muidenkin valmistajien ohjelmiin ja
laitteisiin.

Tyypillinen kyltti, joka voidaan joko tulostaa tai leikata
tarrasta. A- ja S-kirjain ndyttivit saman korkuisilta,
mutta eivit todellisuudessa ole siti. E-kirjain ndyttid
symmetriseltd, mutta ei ole sitd. L-kirjaimen vaaka- ja
pystylinjat nayttavit yhta paksuilta, mutta eivit ole sitd.
Samaa periaatetta oigean vaikutelman synnyltamisestd
voi soveltaa kirjainvalistyksiin ja sommitteluun, koska ne
eivdl perustu tasajakoon.

LAHTOKOHTA KYLTTIEN JA TULOSTEIDEN
SUUNNITTELUUN

Tuotantotekniikan ohella vahintdan yhtd téarkedd on visu-
aalisen suunnittelun osuus. T&Ma& on sitd tarkedmpdad mité
enemmadn suunnittelu- tai koostamisvastuuta tuotantotalolle
jad. limeisesti edelleen varsinkin tarran leikkaamisessa suun-
nittelua tarvitaan melko usein suurkuvataloissa, kun taas tu-
lostusaineistot ovat PDF-formaatin ansiosta yhd& useammin
valmiita tai Idhes valmiita tuotantoon.

Joskus visuaalinen suunnittelu alkaa niin puhtaalta péyddal-
td, ettd kdaytettévissd on vain fonttimddritys ja yrityksen logo
tai tavaramerkki. Jos ndin on niin silloin typografian, kuvan-
ja varinkdytén sekd sommittelun perusteet olisi hyvé hallita.
Otetaan ndistd yhtend esimerkkind typografia, koska se on
hyvin tyypillinen yksinkertaisen kyltin peruselementti — vaik-
kapa kun valmistetaan kyltti, jossa lukee "Asiakaspalvelu”. On
eduksi, jos tuntee typografian perusteita kuten fontin yla- ja
alapidennykset, kirjasimen yl&- ja alaosan vdlinen tasapaino,
kontrasti kirjasimen vaaka- ja pystylinjojen vdlilld sekd luon-
nollisesti kirjainvdlistykset.

Hiukan typografiaa sivuten edelléd mainittuun esimerkkiin so-
veltuu sommittelu eli se, mihin kohtaan tarraa tai levyd teksti
"Asiakaspalvelu” sijoittuu. Jos se laitetaan sekd vaaka- etté
pystysuunnassa keskelle niin se on kylléd matemaattisesti
tarkasteluna ihanteellisen tuntuisella kohdalla, mutta ei vi-
suaalisesti. Oleellisista tdmdan tyyppisen kyltin visuaalisessa
suunnittelussa on siis se, ettd teksti ja sommittelu saadaan
ndyttdmadn halutunlaiselta.
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Kun visuaalisen suunnittelun l&dhtdkohdat ovat kunnossa -
joko suunnittelijan tai tuotantotalon jdljilté — tuotantoprosessi
etenee suunnittelutyéstd mahdollisimman joustavasti tuo-
tantoon. On kuitenkin huomattava, ettd visuaalinen viestintd
alana voi edellyttdd erilaisia teknisié esivalmisteluun liittyvié
toimenpiteitd, jotka menevat varsinaista siséltéd pidemmadalle.
Tastd esimerkkejd@ ovat roll-up telineen mekanismin vieman
tilan varaus julisteeseen, "bleedin” eli leikkausvaran sisallyt-
tédminen tuotantotiedostoon tai leikkauslinjan lis&édminen kun
tulostukseen yhdistyy muotoonleikkaus. Yksinkertaisessa Iépi-
varjatystd vinyylistd leikattavassa tarrassa pitdéd ehkd miettid
miten suunnittelutyéss@ mahdollisesti olevat "piiloviivat” saa-
daan luotettavasti poistettua rikkomatta varsinaista siséltéd,
jotta leikkausjalki olisi halutunlainen.

MITA MONET KAYTTAJAT OVAT HUOMANNEET
NAISTA KYLTTIALAN OHJELMISTA?

Yksi huomattava ero perinteisiin gradfisiin ohjelmiin on se,
ettéd ndmd ohjelmat sisaltavét suoraan laiteajureita (RIP-
ohjelmien tapaan) ja muita tuotannossa tarvittavia tydka-
luja. Naité tydkaluja ovat mm. tarran tai muun materiaalin
leikkaamisessa tarvittavat dlykkadat vektorointiominaisuudet,
vektoroidun aineiston helppo ja looginen korjaaminen/siisti-
minen sekd PDF-tiedostojen suhteellisen hyvd, mutta rajoitet-
tu tuontitoiminto. Merkintdalan kannalta keskeisi¢ asioita ovat
my®&s tekstinvalmistuksen helppous; esim. teksti suoraan kaa-
relle ja tarkkuus fonttien osalta. Grafiikkan luomisessa ei tarvit-
se tyytyd kiertoteitse tehtdviin toimenpiteisiin, koska tuotan-
nolliset ohjelmat hallitsevat luonnostaan leikkauslinjan helpon
luomisen sekd tarravdrikirjastot. Lisdksi tuotannon kannalta
itse leikkaaminen on ammattimaisempaa kuin vaikkapa Il-
lustratorilla tai Corelilla, joiden jatkeena on iimainen "plugi” eli
lisohjelma. Tuotannollisissa ohjelmissa leikkaamisessa ovat
kaytéssd myds sellaiset ilmaisohjelmista yleensé puuttuvat
perustyokalut kuin perkauslinjat, varierottelun hallinta, mate-
riaalinsddstd ja panelointi. Sekd Flexin ettd SignLabin -tuote-
sivuilla on useita havainnollisia videoita tuotannollisista omi-
naisuuksista ja niiden kayttdmisestad.

Merkint&dalan kannalta
keskeisid asioita ovat myds

tekstinvalmistuksen helppous;
esim. teksti suoraan kaarelle
ja tarkkuus fonttien osalta.
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Kylttialan ohjelmilla on helppo luoda leikkauslinja ilman suurempaa
kasityotd bittikarttalogoon, jos kyseessi on soikiosta tai suorakaiteesta
poikkeava muoto. Tiissi nimenomaisessa esimerkissi Flexi-ohjelmassa
kdsitelty tiedosto pddtyi tuotantovalmiina RIP-ohjelmaan jonoon n. 30 se-
kunnissa kun taas /eolmeella graafikolta sama tyé manuaalisesti Illustra-
torissa vei n. 2 minuuttia.
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Kylttialalla hyddyllisten suunnitteluominaisuuksien lisiksi toimialalle
tarkoitetuissa ohjelmissa on ammattimainen leilkausikluna ja tuotanto
moduuli,joilla voi mm. minimoida materiaalin hivikkid tai luoda tarran
perkausta helpottavia kehys- tai perkauslinjoja leikattavan tyon lisiksi.

Ndiden tuotannollisten ohjelmien ajan tasalla pitdminen on
tehty helpommaksi kuin ennen. Monet ohjelmistot ovat siirty-
nyt joko kokonaan kuukausi- tai vuosimaksuihin eli ns. tilaus-
ponhjaisiin lisensseihin tai ainakin tarjoavat sit& vaihtoehtona.



Nekin ohjelmistovalmistajat, jotka myyvét vain ns. elinikaisic
lisenssejé ovat alkaneet suosimaan vuosimaksuihin perus-
tuvia yll@pitosopimuksia, jotka sisd@ltdvat toimivuustakuun ja
myods vasteajan mahdollisille vikailmoituksille, verkkoresurs-
seja sekd ikadn kuin sivutuotteena aina tulevan 12 kk aikana
julkaistavat ohjelmistopdivitykset uusimpiin versioihin. Tdman
lisdksi alkuinvestointia ohjelmistolisenssiin ei tarvita, koska ti-
laustuotetta voi kayttdd juuri niin kauan kuin sité tarvitsee tai
niit& voi hankkia joustavasti liséd sekd véhentad mikdli kapa-
siteetin tarve muuttuu.

FLEX| DESION

DEBEN ' DESION
DINEEY SUTTING

FRINTING

Esimerkiksi Flexi-ohjelmasta on saatavilla jilleenmyyjien kautta 12 kk
vuosimaksulla kahta eri versiota kyltinvalmistajien kayttoon. Taydelli
versiolla voi suunnitella [0itd ja oh}],'ata erimerkkisid tarraleikkurfitaja
suunnitteluversiota voi kdyttad aputydasemissa, joista tyot voidaan siirtid
leikattavaksi tiyden version leilkureilla. Jos tarvitsee jotakin ohjelmaa
vain 1-2 kk se kannattaa maksaa suoraan valmistajan sivuston kautta
luottokortilla ja nojautua valmistajan tukisivuihin,

Ajan tasalla pitémiseen on siis monia hyvid syitd ja jotkin niis-
td ovat hiukan vastaavia kuin RIP-ohjelmien suhteen (mm.
parantunut PDF-tuki ja uusimpien laitteiden laiteajurit), mut-
ta nyt kun vuoden 2020 tammikuu on ohitettu niin kannattaa
miettid entistéd vakavammin Windows 7-pohjaisten tuotan-
non tyéasemien muuntamista Windows 10 Pro -aikakauteen.
Ns. mainsteam -tukijakso Windows 7:lle padttyi jo 13.1.2015 ja
loputkin 7-tuesta pddattyi 14.1.2020. Tdmd tarkoittaa, ettd tam-
mikuusta 2020 alkaen 7-tyéasemia ei voida endd millddn
keinolla suojata "haitallisilta viruksilta, vakoiluohjelmilta tai
muilta henkildkohtaisia tietoja kaappaavilta haittaohjelmilta.”
Joten onpa Windows 7-pohjaisessa tydasemassa kdytds-
s& miké tahansa tuotantoon liittyvé ohjelma (tarranleikkaus,
brodeeraus, lasermerkintd, jyrsintd tai RIP-ohjelmalla ohjat-
tava tulostus) niin kéyténnoéssé Windowsin ja siihen liittyvien
tuotanto-ohjelmien pdivitys kannattaa tehdd niin pian kuin
mahdollista ellei sitten irrota tydbasemaa internetistd.

Tassd yhteydessd on hyvd huomata Windows 10 Pro:n eri ver-
sioiden lyhyt elinkaari verrattuna aiempiin Windows-kdaytté-
jarjestelmiin. Jos Windows 2000:n, XP:n tai 7:n elinkaari lasket-
tiin vuosissa niin 10 Pro:n kevdt- ja syyskausilla julkaistavien
versioiden elinkaari lasketaan kuukausissa (18 kk). Joten jos
haluaa hyétyd uusimpien tuotanto-ohjelmien pdivityksistd ja
tuesta on hyvd pitdd myds itse Windows entistd tiuhemmin
ajan tasalla.

FESPA JA EUROPEAN SIGN FEDERATION

FESPA ilmoitti vuonna 2012 liittoutumisesta ESF:n kanssa (Eu-
ropean Sign Federation) ja jérjesti jo vuoden 2013 FESPAN
yhteydessd Lontoossa oman uuden kylttialan tapahtuman.
Yhtend perusteena tuolle tapahtumalle oli alojen vahvistuva
yhdentyminen kuten téssé tapauksessa kyltti- ja tulostusalan
IGhentyminen toisiinsa. Seuraava tapahtuma, jossa tdmd
kumppanuus nédkyy on luonnollisesti pian alkava FESPA (Mad-
rid, Espanja, maaliskuu 2020).

2 EUROPEAN J

ESF on perustettu vuonna 1966 ja on pdivittanyt tavoitteitaan
kylttialalla viimeisen kymmenen vuoden aikana. Yksi ESF:n ta-
voitteista on kylttialan arvostuksen ja sen myétd myds kyltin-
valmistajien arvostuksen edistdminen. Hyvé kysymys nimit-
tdin on, ettd miltd esim. yritysten tai yhteisdjen rakennukset
nayttdisivat ilman nimid, vdrillisiéd opasteita ja ihmisié niiden
takana. Muita ESF:n tavoitteita ovat mm. toimialaan liittyvét
tekniset parannukset, markkinointi ja laillisten oikeuksien suo-
jaaminen. T&md& on sopusoinnussa erilaisten kattojdrjestod-
jen ohella myds muissa toimijoissa ja siksi eri maissa olevat
valmistajien valtuuttamat jalleenmyyjét antavat tarvittaessa
asennus-, kaytdnopastus- tai asiantuntijo-apua sekd jarjes-
tavat kursseja tarpeen mukaan.

Juha Tarvainen on tekninen asiantuntija Seri-Decol-
la. Juhalla on yli 25 vuoden kokemus kouluttamisesta
ja yli 20 vuoden kokemus suurkuvaympdristoista.
Hdn on erikoistunut tuotannolliseen tyénkulkuun ja
vérihallintaan.

Lisatietoa: juha.tarvainen@seri-deco.fi

Lahteita:
https://www.thinksai.com/en-eu/products/flexi

(tai hakuehdolla: “thinksai flexi”)
https://www.cadlink.com/product/signlab10/

(tai hakuehdolla: “signlab10”)
https://www.youtube.com/user/TheSAiChannel

(tai hakuehdolla: “youtube thesaichannel”)
https://www.cadlink.com/product-support/signlab/
(tai hakuehdolla: “signlab infosource”)
https://support.microsoft.com/fi-fi/help/4057281/win-
dows-7-support-ended-on-january-14-2020
https://supportmicrosoft.com/fi-fi/help/13853/win-
dows-lifecycle-fact-sheet

(tai hakuehdolla: “windows elinkaari”)

http://www.esf.d-s-g.eu/
(tai hakuehdolla: “european sign federation”)

Toiminnanjohtajan palsta.
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11.-12.3. Messukeskus, Helsinki

Kevit niyttii tulevan jo ennen kun meilld on varsinaista talvea
ollutkaan. Ei tarvitse tini keviini odotella lumien sulamista. Al-
kuvuonna olemme saaneet muutaman uuden jisenen; tervetuloa
File Gallery, Painotalo Painonet, Plusprint ja Pt-huolto! Laskim-
me myds pienempien jdsentemme jﬁsenmaksuja — toivottavasti
tima lisdd intoa tulla mukaan toimintaan!

Syksyinen koulutus AEL:n kanssa on lipiviety ja sithen osallistui
12 opiskelijaa. Tamin tyylisia ELY-keskuksen tukemia koulu-
tuksia jirjestimme mielellimme lisad. Kiva olisi saada vinkkeji
siitd, etti minkilaisia koulutustarpeita teilld on. Laittakaa viestid
tai soittakaa, niin laitetaan pyorit koulutuksen osalta taas pyori-
miin.

Tissd on kiireinen maaliskuu edessi, jonka aloitamme Sign, Print
& Packiin osallistumalla. Jisenemmehin saivat vastikkeettoman
lattiapinta-alan, joten meiti on sielli aika paljon — tulkaahan ter-
vehtimiin! Meilld on my®s uusille jisenille mukava messutarjous!

Madridin FESPA-messumatka onkin tini vuonna jo maaliskuun
lopulla. Messut jirjestetdin coronaviruksesta huolimatta,
mutta monenmoisia vierailijoiden ja niytteilleasettajien
turvaksi tehtyji piatdksid on tehty - mm. kiinalaiset ja
heidin yhteistySkumppaninsa eivit piise messuille, mikili
ovat kiyneet Kiinassa maaliskuun 5. piivin jilkeen. FES-
PA Finlandin messumatkalle l3htijoitid on noin 40. Keskiviikkona
perinteiset Suomi-trefht klo 15 FESPAn stindilli. Torstai-ilta-
piivilli on mahdollisuus osallistua yritysvierailuun, johon tiy-
tyy ilmoittautua erikseen. Perinteisen yhteisillallisen nautimme
torstaina La Primera -ravintolassa klo 20:00 alkaen. Jisentemme
messurekisterdinti: hetps://www.fespaglobalprintexpo.com/club-
fespa-members-only

Lehdessimme tilli kertaa tietenkin ajankohtaista messuasiaa,
leanin ajatuksenkulkua, juttua automatisoinnista sekd Tarvai-
sen Juhan jalostamaa teknisti tietoutta. Jisenyritysesittelyssi on
tilli kertaa Makerspoint Turusta. Lisiksi muistutan vield kerran
Club Fespa -jisenyyden aktivoimisesta. Niin piisette lukemaan
Fespan tuottaman materiaalin kokonaisuudessaan. Rekisterdidy:
hteps://www.fespa.com/en/activate-club-fespa

Kiitos lehden sisillén tuottamisesta menee tilli kertaa www.
fespa.com -tuotantotiimille, Seri-Decon Juha Tarvaiselle,
Makerspoint’ille, Maiju Junkolle, Anu Liimatalle, Brand Id:lle
seki tietysti mainostajillemme. Viihtyisii hetkii lehden parissa ja
hyvii keviin odotusta

Minna



Why automation software makes sense
by FESPA Staff |

Nopeus. Tehokkuus. Arvonnou-
su. Nditd tavoitellaan niin paino-
kuin muillakin aloilla siité Iéhti-
en, kun teollinen valmistaminen
alkoi. Nykyddn on ldhes mah-
dotonta puhua ndisté ellei puhu
myoés automaation tuomista
eduista.

Automaatio-ohjelmistot mahdollistavat
nopeamman reagoinnin seki pienten
ridtildityjen erien tuottamisen. Lisiksi
tyoselitysten, yhteystietojen tai virin-
miirittelyn virheet jadvit pois. Timi
pitee myds muihin painotydn liitetie-
dostoihin alusta tuotantoon asti. Parhaat
ohjelmistot myds kerdivit tiedot tyds-
ti sekd asiakkaasta samanaikaisesti, kun
tyotilaus saapuu sihkdpostilaatikkoosi.

TARINAA PREPRESS PIONEEREISTA

InfoTrendsin vuonna 2018 julkaisema
tutkimusraportti osoitti, ettd 41,9% eu-
rooppalaisista painotaloista, joiden litke-
vaihto kasvoi viimeisen 5 vuoden aikana
miiritteli kasvun johtuneen automati-
soinnista. Vuoden 2019 tutkimus taas
paljasti, ettd samaisen yrityksen automa-
tisointi voi sidstid Euroopassa keskimii-
rin 1,4M € vuodessa pelkistiin tydnte-
kijikuluina.

Yritys, joka on suunnitellut keskeisii
ratkaisuja  painoalan automatisaatioon
on Belgialainen Enfocus. Kun Alduksen
Open prepress -rajapinta ja Markznetin
yhdenmukaiset protokollat eivit saaneet
nostetta niin Enfocuksen Switch ja PitS-
top Pro -ratkaisut piisivit livahtamaan
mukaan olennaiseksi osaksi monen pai-
noalan yrityksen tyonkulkua.

“Pihkininkuoressa, PitStop tarkastaa,
korjaa and muokkaa PDF-tiedoston,” se-
lostaa Enfocuksen toimitusjohtaja Wim
Fransen. “Se on plug-in, joka automaat-
tisesti tarkistaa jokaisen kuviteltavissa
olevan virheen PDF-tiedostossa ja sen

jilkeen antaa mahdollisuuden itse korjata
tai korj aa sen automaattisesti.”

“Switch toisaalta on ohjelma, joka tuo
yhteen eri systeemit ns. yhden automa-
tisoidun sateenvarjon alle. Sini rakennat
tyonkulkusi kuten haluat ja voit kiyttii
Enfocus-sovelluskaupan API-tuotteita ja
lisdtd miti toiminnallisuuksia haluat. ”

Metadata ja XML ovat elintirkeiti tissi
prosessissa. Metadata on datan dataa: se
voi olla rakenteellista (tietoa siiti miten
dataa siiltdin ja liikutetaan) tai kuvai-
levaa (tekijin, luomisen dataa). XML
(Extensible Mark-up Language) tuottaa
yleiskieltd, jossa asiakkaan portaali yhdis-
tetiin sisdisiin automatisoituhin jarjes-
telmiin. Se on sekd koneen, ettd ihmisen
luettavissa.

Switch-tyonkulku kiyttada XML:44 seki
tiedoston metadataa ohjatakseen ilyl-
listd tiedoston jakamista, prosessointia,
viestintdd hallinnointi tietojirjestelmin
kanssa, resurssointisuunnittelua tai Web-
to-printii.

AUTOMAATIO ON VAISTAMA-
TON HANKE, JOS HALUAT PITAA
KATTEET TUOTTAVINA JA PYSYA
MUKANA KILPAILUSSA

Ohjelmistot ovat ainakin suosittuja yri-
tyksissi, jotka tekevit varsin paljon it-
sedin toistavaa, kisin tehtivii tyoti.
Nykyiin tilaukset saapuvat hyvin mo-
nenlaisista lihteistd — myyjiltd, sihko-
postitse, mobiiliapplikaation avulla jne.
— Switch poistaa tilausten vastaanotta-
misesta ihmisen vilikiteni toimimisen
ja ldhettdd tilauksen automaattisesti liit-
teineen oikeaan kohteeseen tyon aloitta-
miseksi.

“T4dmi sadstid yrityksiltd paljon aikaa ja
voimavaroja,” sanoo Fransen. “Nimai va-
pautuneet voimavarat voidaan kiyttii

muilla osa-alueilla, jotka ovatkin tulleet

Automaatio-ohjelmistot véhentdvat
virheiden madardd ja nopeuttavat
tyonkulkua.

{ KANNATTAAKO VIELA ODOTTAA?

yhi tirkeimmiksi kuten verkkokauppa
alusta ja markkinointi — bisnes ei ole vain
ja ainoastaan se painettu tuote.”

Wim Fransen, Enfocuksen toimitusjohtaja

Yhti tirkedd on, ettd Switch yhdistid
talon eri osaajat ja osastot, koska kaikki
saavat saman tiedon ja muutoksen niiden
tapahtuessa. “Mitiin riskii ei ole, ettd tyd
tehtiisiin tuplana eri paikoissa eri tavalla
ja kaikki muut virheet mitd em. liittyy,”
sanoo Fransen. “Kaikki tuotteemme toi-
mivat yhteen,” hin huomauttaa. “Emme
usko prepressin automatisointiin ilman,
ettd taataan myds tyétiedostojen auto-
matisointi.”

ALOITA HELPOMMASTA PAASTA
KUTEN TOISTUVIEN TYOTEHTA-
VIEN AUTOMATISOINTI — SAAT
ENEMMAN HYOTYA, JOKA NAKYY

Tulevaisuudessa, Fransen kertoo, etti
yritys aikoo laajentaa Switchin ekosys-
teemii ja etenkin sovelluskaupan osalta.

Andrew Bailes-Collins, Enfocuksen
vanhempi tuotepddllikko

"Jos etsit tietyn tyyppisti yhdistelmii
vaikka niin, etti sinulla on suunnittelu
rajapinta, jota haluat kiyttdd — voit kat-
soa sovelluskaupastamme, etti 16ytyisikd
sellainen jo valmiiksi tehtyni. Me teem-
me jatkuvasti uusia tuotteita uusille toi-
mijoille.”

NYKYPAIVAN TUSKAA

Yrityksemme pyrkii mys kasvattamaan
valikoimaa siten, etti voimme parem-
min palvella titi muuttuvaa tySelimii.
"Teemme t3itd toimintojen, kuten
etiprosessointi ja tydkaluja yritysten tie-
don ja KPI-mittareiden lukemiseksi,” sa-
noo Fransen. Hin lisd3, ettd Enfocus on

erityisesti pyrkinyt tekemiin suoravii-
vaisen ja kiyttdjiystivillisen rajapinnan,
koska monet heidin asiakkaistaan ovat
vasta siirtymissi digitaalisuuteen eivitki
ole niin teknisid kuin nykypiivin nuo-
ret.

“Alkuun ajatuskin automatisaatiosta saat-
taa kuulostaa kaukaa haetulta etenkin, jos
ollaan pitkiin toimittu samalla tavalla ja
hyvin perinteisesti,” sanoo Andrew Bai-
les-Collins, PitStopin vanhempi tuote-
paillikks. “Fakta kuitenkin on , etti jos
et ole yhtiin asiaan tutustunut niin olet
jadmissi jilkeen muista ja ehki jo tiedit-
kin sen. Automaation tulo on viistimi-
tonti, jos haluat pysyd mukana kamppai-
lussa ja pitii katteesi

kunnossa.”

Miti sitten tehdiin tydpaikkojen vihe-
nemisen suhteen? Tyontekijit kokevat
usein automaation lisiimisen vuoksi
itsensd ylimiiriiseksi. Sen sijaan, ettd
ennakoitaisiin massatydttdmyyttd, au-
tomatisoituminen voisi johtaa mie-
lekkdimpiin tydtehtiviin vaikka asia-
kaspalvelun parantamisen tai muiden
uudistusten parissa. Lisiksi timi kaikki
voi johtaa vaikka kokonaan uudenlaisten
tulovirtojen avautumiseen.

Bailes-Collins toteaa, etti automati-
soinnin aloittamiseen ja tydnkulkuun
yhdistimiseen 16ytyy paljon tukea ja
apua. "YhteistySkumppanimme auttavat
painotaloa projektin aloittamisessa, kou-
lutuksessa tai jopa osaajien etsimisessi,”
hin sanoo.

ON OIKEASTAAN JARKEVAA
ALOITTAA PIENESTA PROJEKTISTA
JA SIIRTYA PIKKUHILJAA ETEEN-
PAIN VASTA OSAAMISEN KARTTU-
ESSA.

Tosiaankin, Fransen jatkaa, ettd yksi
isoimmista virheisti automatisoinnissa
on yrittdd tehdd kaikki samalla kertaa.
"Ei ole epitavallista kuulla painoalan
osaajan suusta, ettd " apua, meidin tiytyy
automatisoida tai meiti ei kohta ole!” T4-
min seurauksena sijoitetaan tuhottomas-
ti aikaa ja rahaa valtavaan , yleensi ehki
oman osaamisalueen ulkopuolella ole-
vaan projektiin..... Niin sen ei tarvitse
olla — kannattaa aloittaa helpoista toistu-
vista’kuormittavista tyStehtivisti — niisti
saa helpoimmin aikaan onnistumisen ja
myés rahallista hyStyd.”

Monille painotaloille automaatioon si-
joittamiseen suhtaudutaan lihes poik-
keuksetta kuten mihin tahansa muuhun
tekniikkasijoitukseen, mutta ohjelmistot
kuten Swich ja PitStop ovat kuitenkin
suhteellisen edullisia — suurin investointi
on se miki tehdiin muutosjohtamiseen.
"Ihmisten tiytyy tehdi tyotd ja ajatella
eri tavalla kuin aikaisemmin ja siitd voi
tulla piilokuluja,” jatkaa Fransen. "Ikivi
kyll4, sitid on vaikea ennustaa.”

"41,9% eurooppalaisista painotaloista,
joiden liikevaihto kasvoi viimeisen 5
vuoden aikana mddritteli kasvun

johtuneen automatisoinnista.
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Company Name

(NINGBO) JINGWEI SYSTEMTECHNIK LTD.
3A Composites GmbH

7C DIGITAL PRINTING TEXTILE CO,, LTD

A. Berger GmbH / Berger Textiles

ABC Display Industry BV

ACOSGRAF, Fabrica de Maquinas Grdficas, Lda
Adivin Banderas

Aeoon Technologies GmbH

Afford Industrial SA

Agfa NV

Ahlstrom Munksj6

AIC Magnetics Ltd

Aleph Sirl

Alphachem Europe GmbH

ALTINDAG KAGIT ELEKTRONIK INSAAT KIMYA SAN. TiC. LTD. STi.

AMC AG/ INTERCOAT

Anatol - SPE Sp z 0.0

Antalis International

AONE CO,, LTD.

APA Spa

ARCAVIA

Arplen S.A.

Artfoam Grafix Co., Ltd.

ASLAN, Schwarz GmbH & Co. KG
ASLEON

Atec Srl

ATP Adhesive Systems AG

ATPColor Srl

Aurelon

Aurich Textilien (Was: Gebrueder Aurich GmbH)
Avery Dennison Materials Europe BV
AXYZ Automation (UK) Ltd

B&B Systems s.n.c.

BALACCHI HF S.R.L.

Banderas VDK (AB Vandekerckhove, S.L.)

Barbieri electronic snc

Beaver Papier B.V.

Beijing FORTUNA IMATEK New Material Technology Co.Ltd.
Beijing JHF Technology Co Ltd

Beijing Longstar International Imp And Exp Co. Ltd
BestSub Technologies Co Limited

B-Flex Italia S.r.l.

Bickers GmbH

BIGPRINTER

BMP Europe

BoDo Industrial Inc.

Boxmaking Machinery GmbH

Brand Management Group

Brother Internationale Industriemaschinen GmbH

CADIlink Technology Corp

Caldera

CANAPA KAGIT GIDA MAK.DIS TiC.LTD.STi
Canon Europa NV

CFP FLEX

Chang Xin Yu Canvas.Co.Ltd

Chemica

CHT Germany GmbH

Chuzhou Yunlin Digital Imaging Supplies Co.,, Ltd
Cibitex Srl

Click Printing (Web 2 print soultions)
ColGraphix GmbH

Color-Dec ltaly s.r.l.

CONTINENTAL GRAFIX LTD.

Company Name

Cooley Group

Corel UK Ltd

Coveme Spa

CSC Screen Process Supplies SDN. BHD
CST GmbH

CWT Worktools AB C/O Alfa Neon

d.gen, Inc

DAF KIMYA IG VE DIS TIC. AS.

Dataplot GmbH

Demak S.r.l.

DevStudio s.r.l

DGI (Digital Graphics Incorporation)

Diferro Calenders

Digidelta

DIGITEXINK BOYA VE KIMYA SAN. VE TIC. STI

Dong Guan Zhong Shi Tuo Enterprise Ltd
DongGuan Chang Jin Cheng Electrical Appliances Co,, Ltd.
Dongguan Ocbestjet Digital Technology Co,, Ltd
Dongguan Prosub technology co.Ltd
Dongguan Yifang Digital Technology Co.Ltd
Dongjin Enterprise Co. Ltd.

Dorey - DCS

Drytac Europe Ltd

DST

DuPont de Nemours (Deutschland) GmbH
Durst Phototechnik Digital Technology GmbH

Eastsign International Limited
Easy to Trade GmbH
ECOFREEN CO.LTD>

Elitron IPM S.r.l.

Elval Colour S.A.

Emballiso

Emiliano Martin,S.A.
Endutex-Revestimentos Texteis SA
Epilog Laser

EPSON Europe B.V.

EPTA INKS DIGITAL Srl

ErgoSoft AG

Esko Graphics SA

Etitecnic

Eurodrop

EUROKARPA S.L

Ex-Cel Plastics Limited

EXILE Technologies Limited
EXPECTRAGRAN - Ideal Truss

Fei Yeung Union

Felix Schoeller Holding GmbH & Co. KG
FIMAT S.r.l.

Flexa Srl

Folex AG

Forever Digital Transfer Appl. Tech. GmbH
Fotoba International Srl

Framun SA

FTC UK (Ltd)

Gamax SL Industria y Desarrollo
Gandy Digital NV

GCC Europe BV

Georg+Otto Friedrich GmbH
Ghost GmbH

GIO-FLEX CO LTD

GLM Digital Technology Co,. Ltd

Company Name

Global Nano Tech Pvt. Ltd

GM Technology

Grafityp Self-Adhesive Products N.V.

GRUPO K2 (WONDUU)

Guandong Italia srl

Guangzhou bihong printing equipment co., Ltd

H B Fuller

Haining Bozhong Trading Co., LTD

HAINING FUXING COMPOUND NEW MATERIAL CO,, LTD
HAINING JINMAO WARP KNITTING CO. LTD

HAINING JIUDING TEXTILE CO,LTD.

Haining SH.C Textile Co.,, Ltd.

Haining Tianfu Warp Knitting Co., Ltd

HAN GLORY (HONG KONG) LIMITED

Hangzhou Cobetter Filtration Equipment Co., LTD.
Hangzhou Dowell Magnet Co,, Limited

Hangzhou Hydrotech Trading Co., Ltd

Hangzhou IECHO Science & Technology Co.Ltd
HANGZHOU REAL COLOUR SIGN MATERIAL CO,, LTD
Hangzhou Soyang Technologies Co., Ltd

HANGZHOU TPS TECHNOLOGY CO., LTD

HANGZHOU WEILI IMP.& EXP. CO,, LTD.

Hansol Paper Co. Ltd

Hasler sl

HATAPRESS & GARMENTS SL

HD Coat Corp

Hebei Runlin International Trading Ltd

HEFEI PRE-WORLD IMPORT AND EXPORT TRADING CO.LTD
Hello Print

HENAN YINGKAI TECHNOLOGY DEVELOPMENT CO,, LTD.
Hexis S.A.

HJ Corp

Holacolor Technology Co.,, Limited

HP Inc UK Limited

HUZHOU LIBANG SUPPLY CHAIN MANAGEMENT CO.LTD

IBERBENDER SL

Imazu

Imballaggi Protettivi S.r.l.
IMEX EU Trading SRL
Impression Technology Pty Ltd
Impressive world
IMPULSA®

Infeel

Inglet SLU

Ink Total Solutions
InkTec Europe

Innova Art

Innovia Films

INPRO BV

intec Printing Solutions
INX Digital Czech,as
ITINK Co Ltd

J.PUJOL

Jetbest Corporation

Jiangsu Jincong Industrial Co, Ltd.

JIANGSU MINYANG SYNTHETIC RESIN TECHNOLOGY CO., LTD.
Jiangsu Naisi Digital Technology Inc., Ltd
Jiangyin Allinice Digital Technology Co. Ltd
Jiangyin HRL New Material Technological Co., Ltd.
JIAXING GUANGJIE TECHNOLOGY CO,, LTD.
JoinGoal New Material (Suzhou) Co. Ltd.
JOPEVIS.L

JUMEI ACRYLIC MANUFACTURING CO., LTD
Junkers & Mullers GmbH

JUTU Technologies Ltd

Kala SAS
Kaspar Papir d.o.o.
Keencut Ltd

Company Name

Kingmo Colors Co. Ltd.

KK LABEL ZHONG SHAN INC.
Klieverik Heli BV

Kohlschein GmbH & Co. KG
Konica Minolta Europe GmbH
Kornit Digital Europe GmbH
Kornit Digital Europe GmbH
KREA Technische Textilien GmbH
KRONOS INTERNATIONAL,Inc

KTK Lda.

Kyung-In Synthetic Corporation (KISCO)

Landor UK

Legon Digital

LINYI JINGCHENG COMMERCIAL AND TRADE CO.LTD
Lion Picture Framing Supplies

Liteks Plastik imperteks Tekstil San. Tic.Ltd.Sti.

M & R Companies

Magenta Vision Polska Sp. z.0.0.

Matic SA

MB3D Letras Corporeas (ESPORT RECLAM)
Media lkonos Sp.z 0.0.

Meevo

MI STAND

Microtec Technology Company Limited
Mimaki Europe B.V.

Mink Bursten DE

MINSEO COATING FLEX CO. LTD

Modico SC,

Monti Antonio S.p.a.

Moorim Paper

MS KOREA Co. Ltd

MS Printing Solutions Srl

MTEX Solutions S.A.

MuchColours

MultiPanel UK

Mutoh Europe nv

Nagel & Hermann OG
Nanjing Keditec Co., Ltd
Nanjing Oracle Digital Technology Co. Ltd
Natura Media Inc.
Nazdar

Neenah Coldenhove
Neofoam Ltd

Neolt Factory S.R.L
Neschen Coating GmbH
Ninestar Corporation
Ningbo YuanYuan Co, Ltd
Nite Industrial Co.Ltd
Novacel

OneVision Software AG
Onewaypro
Onlineprinters GmbH
ONYX Graphics, Inc.

Panovo GmbH & Co. KG

Photo Center 3D

Photo USA Electronic Graphic Inc.
Pixartprinting S.p.A. a socio unico
Plasticos Alco SL — PLASTGrommet
PMI Split Tape

Polimer Tecnic

Poli-Tape Klebefolien GmbH
Poli-Tape Klebefolien GmbH
Polychromal BV

Polymer-Mug

Polyprint SA

Poster and Panel S.L. [ Igepa Group company
Premier Textiles LTD

n
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Company Name

Print Equipment GmbH & Co. KG
Promattex International

Promic B.V.

Protek srl

Questor Transfer Technology

Rapida Suministros Industriales S.L
Re-board Technology AB
REDGiant

Redsail Technology Co, Ltd
Reflectiv Sas

Remifol Folyo San Ve Tic AS.
Resolfin S.r.l.

Ribamatic Slitters S.L.

RISO KAGAKU CORPORATION
Ritrama SPA

Robart International BV Sign Products
Roland DG Iberia SL

Rollover AS

Rolls Roller AB

Rowmark bvba

S. Roque - Maquinas e Tecnologia Laser, SA

S.P. JOVER, S.L.

SA International

SAATI IBERICA

Sappi Europe/Sappi Digital Solutions

Sawgrass Ink

Secabo GmbH

SEF -France

SEFAR MAISSA S.A.U.

SENFA / DECOPRINT

Sentec International BV
Sequoia(Shanghai)Screen Manufacturing Co. Ltd
SERIMAK ASS.

Seripress Transfer Solutions

SFC Co Ltd

SHANDONG YINGCHUANG PLASTIC CO,, LTD
SHANGHAI ALUBANG DECORATIVE MATERIAL CO., LTD
Shanghai Asianen Export and Import Co,. Ltd
Shanghai Jixiang Building Materials Group Co.Ltd
Shanghai Mejorsub Industry and Trade Co. Ltd
Shanghai NAR Industrial Co.Ltd

Shanghai Unisign Industrial Material Co,, Ltd.
Shanghai VECS New Material Technology Co,, Ltd.
Shanghai vision digital printing co.Itd

SHANGHAI WEITA INTERNATIONAL TRADING CORLTD
Shaoxing Kaibu Textile Co.Ltd

Shenyang Sky Air-ship Digitial Printing EQupiment Co. Ltd

Shenzhen Jiahao Technology Co., Limited
Shenzhen Lopo Tech. Co, Ltd

Shenzhen Runtianzhi Digital Equipment Co,, Ltd
SHENZHEN TEXTALK GRAPHIC TECHNOLOGY CO,, LTD
Shenzhen Yuxunda Electronics Co. Ltd

Shock Line SRL

Sifamir — Maquinas e assisténcia técnica Unipessoal Lda

Sihl GmbH

SIR Visual srl

Siser s.r.l.

Smart co. ltd.

Smartcolor srl

SO.LTER. s.r.l.

Sociedad Europea Textil 2000, S.L - EUROTEXT
Soletex

Soluciones Integrales para el rotulista
SOUND NEW MATERIALS CO.LTD
Stadur Produktions GmbH & Co. KG
STAHLS' Europe GmbH

StarFlex Co,, Ltd

STS INKS

Studio Acca SRL

Studio Grif Ltd

Sublimet

Company Name

Summa

Sun Chemical

SUN-FLY INTERNATIONAL BUSINESS DEVELOPMENT LTD
Suzhou Perfect Digital Pringting Materials Co,, Ltd
Swiss Performance Chemicals AG

swissQprint AG

T.CH Warp Knitting Base Fabric Co Ltd
Taya Canvas (Shanghai) Company Ltd
TeckWrap EU Distribution Kft

Texo Trade Services B.V.

Texpaper Service SL

Thermotron

ThinkSub International Co.Ltd.

Tiflex

Totenser, S.L.U.

Tractus3D B.V.

TRANSFERTPRESS

Transmatic s.r.l.

Trend Srl

Trotec Laser GmbH

Typographia

UES Makina Tekstil Insaat Gida San. Tic. Ltd. Sti.
Ultraflex Systems Inc

Union Foam Board

Universal Woods EMEA

Valiani srl

Vastex International
VEIKA UAB

Verseidag Indutex GmbH
Very Displays

Vhf Camfacture AG
Vont Media

Weifang Hengcai Digital Photo Materials Co. ltd
Weifang Jia Cheng Digital Materials Co. Ltd

Welte GmbH

Widinovations

WOWSHARK Trading Co. Ltd

WUHAN YILI Electronics Co., LTD

WUHAN YILI Electronics Co., LTD

Wujiang Binyuan Textile Inkjetting Materials Co,, Ltd
Wujiang Su Hua Hua Digital Textile Co.Ltd

X-film GmbH

XIAMEN SARA ART TRADE LIMITED
XPEL BV

Xusen HCR Digital Media Co,, Ltd

YANGZHOU JINFENG NEW MATERIAL CO., LTD
Yotta
Yupo Europe GmbH

ZHEJIANG BEVE THIN FILM CO,, LTD.

ZHEJIANG DEJUN NEW MATERIAL CO,, LTD.

Zhejiang Ganglong New Materials Co,, Ltd

Zhejiang Hailide New Material Co Ltd

ZHEJIANG JIALI TEXTILE DYEING AND GARMENTS CO.,, LTD
Zhejiang Jinda New Materials Co.Ltd

ZHEJIANG SHAWEI DIGITAL TECHNOLOGY CO,, LTD.
ZHEJIANG SHENHAO NEW MATERIAL CO.,, LTD.

ZHEJIANG SO-FINE SELF-ADHESIVE PRODUCTS CO.LTD
Zhejiang Yuli New Material Co, Ltd

Zhen Chang Adhesive (Shenzhen) Industrial Co,Ltd
ZHENGZHOU LIUDU MECHANICAL ELECTRICAL EQUIPMENT CO.LTD
ZHENGZHOU MEFU CNC EQUIPMENT LIMITED

Zhengzhou New Century Digital Technology Co., Ltd
Zhuhai Print-Rite New Materials Corporation Limited
ZIBO HUA JIA ECONOMIC AND TRADE CO,, LTD

ZIBO SHUANGFENG CERAMICS CO,, LTD.

Zund Systemtechnik AG

SureColor SC-S -sarja

Mikaan tyo
ei ole liian
suuri

Tule, Nae ja Koe uusi Epson 80600 L

KTA World Tuusula, Jusslansuora 20 D
Tarmo.kuusela@kta.fi 050 3541632

EPSON

EXCEED YOUR VISION

KTA-YHTIOT OY
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11.00 - 11.30 Workflow: Automation Saving Money

The True Cost of Your Workflow and How to Fix It

You may think of your workflow as starting from point A and
going to point Z, but the reality is that workflows are never
straightforward. Organic growth leads to new equipment
and new software, but the old workflow processes are rarely
reviewed or improved. At the same time, operating proce-
dures are rarely documented, trained upon, and enforced,
leaving employees to create shortcuts. The employee short-
cuts usually result in isolated process loops that may move
the work one step forward but two also steps back.

Come discover the true costs of commmon workflow tasks
along with ways to identify and eliminate the most offensive
workflow bottlenecks.

Participants will learn:
« The true costs of common workflow tasks
« Uncover the critical workflow challenges and
how to fix them

Current software trends specific to the sign and
graphics industry

Ryan McAbee, Director of Production Wor/?ﬂow, Keypoint Intelligence

11.30 - 12.00 ¢Como aumentar su rentabilidad?:
Gestidn del Color para optimizar su produccién de impresion
Daniel Lopez, Technical Director, ID-SOFT

12.00 - 12.30 Colour Management
- Hydra Profiling & PrintStandardizer

Elie Khoury, President, Alwan Color Expertise
Mark Anderton, Managirzg Director, Colour Engine Ltd
Malcolm Mackenzie, Technical Director, Colour Engine Ltd

12.30 - 13.00 The Future of Textile Printing
- Local Production for Local Markets

- Digital textile printing holds the promise to change the
industry

« Inkjet technology is moving into high speed, high volume
alternatives to replace traditional processes

« Should we improve existing industries or embrace a new
business model, where smaller scale local production
for local markets answers the demand for a more
sustainable production flow

Roland Biemans, Board Member, ESMA & Owner, LMNS
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13.00 - 14.00 Panel: In the Flow or on the Run - is
the Digital Printing Industry a Good Place to Work?

« What can we do to make printing a desirable career?
« Can Technology help?
« How important is company size?

Moderator: Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions
Mike Horsten, Managing Director, ZEMT Consultancy
Uwe Niklas, General Sales Manager, Mimaki Deutschland GmbH

14.00 - 14.30 Digital Printing in Decorative
Applications (Wallcoverings and Surface Printing)

Advancements in digital printing for decor paper, as well as
direct surface printing have brought many improvements to
the supply chain, productivity, and customization required to
meet expanding customer demand for both short-run, small
batch work and long-run production.

The products produced in this segment are the staple of the
woodworking and decor industries because they provide a
cost-effective alternative to natural surfaces and in many
cases provide a superior and more durable surface for
applications from retail displays to architectural elements.
Achieving quality decor print layers relied on traditional
printing technologies to enabled high-volume manufactur-
ing a low cost per unit. That is changing. Advancements in
inkjet printing now enables decorative printing of a varied
range of surfaces. With the complementary advancements
in material science and digital processing, these technolo-
gies are now emerging as solutions that enhance productiv-
ity and creativity in industrial applications such as flooring,
laminating, and wall decoration.

In this session you will hear about:
- Key trends and directions
Companies and products drive the market
* Roles of packaging and displays & prospects for each
« Multi-pass and single-pass innovations
Challenges that inkjet still must overcome

Ron Gilboa, Group Director, Keypoint Intelligence

14.30 - 15.00 Interview: Adding Texture & Extra
Dimension to UV Printing

UV Curable printing technologies have taken a leap forward
since the introduction of LED curing lamps. This enables this
versatile ink to be deposited on a wide range of substrates
without overheating issues. Additionally, one of the charac-
teristics of UV inks allows them to instantly cure layer upon
layer. With several layers stacked on to of each other dimen-
sion can be added to the printed image.

Dimensional printing can add range oi textures to printed
image without the need for physical embossing. This can
include colors, white inks, and varnishes that can add subtle
textures to wall coverings, posters or higher piles for braille text.

In this interview Eric Zimmerman will explore the benefits of
textured printing with Jan Seguda, Product Manager, Indus-
trial Printing, at ColorGATE

Interviewee: Jan Seguda, Product Manager, Industrial Printing, ColorGATE
Interviewer: Eric Zimmerman, Director of Wide Format Print,
Keypoint Intelligence

15.00 -15.30 Smart Industrial Printing

« Industrial smart printing is like 3D printing but only 2D
or 2.5D as industrial decoration, functional or a structure

» Trends in industrial, which are the mainstream
applications? Printed Electronics, E-Textiles, Bio-Medical...

« What is smart? Intelligent or very nice concept?
Everything has its place and concept

« Can you become a smart industrial printer? What do you
need to know, skills and equipment?

« Why is it different from the traditional print and signage?
Product vs process

Peter Buttiens, CEO, ESMA vzw

15.30 - 16.00 Measuring and Calculating Colour
Differences: New Approaches to Control your Large
Format Process in Colour Critical Applications

« Colour critical applications often require quality control
parameters to be reported and evaluated with numbers
and tolerances

 The CIE DeltaE 2000 or DeltakE CMC are helpful tools used
in the industry, but were not designed for tiling or side-
by-side colour comparison

« Introduction the new DeltaE NS that is designed to
compare pairs with no separation, and performs well to
standardise those applications

Alessandro Beltrami, Color & IQ Expert — LF/PW WS, HP

16.00 - 16.30 Exploring the Trends and Future of
Self-adhesive Vinyl = What is their Impact and
What to Look out for?

* How are mega trends influencing our industry?

» What are the key growth application areas for self-
adhesive materials? Are the trends shaping the growth or
are applications fuelling it?

« Why should innovation always be in the centre of
everything you do? How to innovate smart

« What innovations to look out for in the coming 2-5 years

Elizabeth Park, Director Segment Innovation & Marleeting Excellence,
Graphic Solutions EMENA, Avery Dennison

16.30 - 17.00 Sign and Print Creative Design
Masterclass

- Learn professional design tips for a range of projects
using CorelDRAW Graphics Suite 2020

» The Masterclass will focus on how Al powered design
tools will allow you to get the best results when working
on logo and branding visuals

* Get inspiration on how to show case typography in your
designs, such as add effects like block shadows and
contours, fit text to paths, and wrap text around objects

« Or, learn how to resample images to create stunning
vehicle wraps

Mo Jogie, Design and Strategy Director, Morning Star Design

17.00 - 17.30 Digital Printing Applied to
the World of Art and Creative Decoration:
Possibilities and Examples

Natalia Dolz Calero and Arturo Garrido Velilla, Artist Autonomous,
Clorofila Digital

17.30 - 18.00 La importancia de una asociacion en
tu empresa

Jorge Hernandez, Asistente del Secretario General,
FESPA Espaiia Asociacion

25 MAALISKUUTA 2020

10.30-11.00 Designer Perspective:
Digital Print Technology in Luxury Fashion

« The needs of digital printing for brands within the luxury
sector

» The importance of sustainability to designers now

« Ideas for the future of digital printing technology from a
designer’s perspective

Jessica Kay/l, Founder & Designer, KAYLL

11.00 - 11.30 Presentation Title TBC
Senior Representative TBC, PrintFactory

11.30 - 12.00 ;:C6mo aumentar su rentabilidad?:
Gestion del

Color para optimizar su produccion de impresion
Daniel Lépez, Technical Director, ID-SOFT

12.00 - 12.30 Interview: Digital Corrugated

Corrugated boards are most common in a broad range

of usage and applications. Some as containers for keep-
ing products protected for shipping and some as primary
packaging where high-quality color images are applied to
boards via lamination process or directly onto the board.
With both analog flexo as well as digital printers produc-
ing outstanding quality converters and corrugators are now
offering a range of new solutions addressing the demand of
brands and customers.

Nick Kirby, CEO of Swanline Group is a practicing corrugator
with a full suite of solutions offered to customers from ma-
terials, design, print and converting services. In this interview
we will explore Swanline's experience with digital printing
including:

* Business impact

« Product offerings

« Integration challenges of digital print technologies

» The impact of mass customization

* The effects of automation

Interviewee: Nick Kirby, CEO, Swanline Group
Interviewer: Representative TBC, Keypoint Intelligence

12.30 - 13.00 A Deep Journey into the Colour
Gamut Calculation of your Printer:

the Myths, the Pitfalls, the Utility, the Compari-
sons, the New Methods

+ Colour gamut calculation is a critical process used in the
industry to compare printers, ink set, media, brand color
coverage

« It is not a standard process, and different algorithms or
software can lead to different numbers

« The journey is to understand the best practices to be
used in Large Format Printing, comparing with real
examples the most used algorithms and the new ISO
18621-11 approach

Alessandro Beltrami, Color & IQ Expert — LF/PW WS, HP

13.00 - 14.00 Panel: Times They are A-Changing
» How did the printing industry change from ten or twenty
years ago?
« Are there new applications that will boost the market?

« Is local legislation on outdoor advertising a problem for
the wide format markets?

Moderator: S onja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions
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Ronald van den Broek, General Mamz7ger Sales EMEA, Mimaki
Laurel Brunner, Journalist and Consultant, Digital Dots
]oachim Rees, Diplom-lngenieur, Multi-Plot Europe GmbH

14.00 - 14.30 Wide Format Forecast
- Trends and Innovation

Wide format printing is a mature yet highly profitable seg-
ment of the overall printing market. As we enter another new
decade, we will see even more technological innovations

in hardware, software, ink, and media that can help busi-
nesses better prepare for the challenges ahead, leading to
a stronger chance of greater revenues and profit maximiza-
tion. Durable inks including latex, sublimation, and UV drive
compelling applications. While the top selling applications
remain with the tried and true, (e.g. banners, signage, vehi-
cle wraps) there has been fast growth in new application.
Wallpaper, soft signage, high end P.O.P., corrugated pack-
aging, and short run apparel continue to grow and open
new markets for PSPs. Through annual industry forecast and
global end user research this session brings lights to the key
trends that drive industry growth.

Participants will learn:
+ Industry trends in sign & display graphics
« The products and applications that are driving the
market growth based upon the 2018-2023 Keypoint
Intelligence [ InfoTrends Wide Format Forecast.
« End user sentiment on business success and growth

Eric Zimmerman, Director of Wide Format Print, Keypoint Intelligence

14.30 - 15.00 Packaging and Displays:
The Colour Digital Print Revolution in Corrugated

Inkjet has benefitted the corrugated packaging and display
market for decades, thanks to wide format flat beds that
print prototypes with fine color graphics and, in recent years,
small production runs as well. For five years, though, single
pass inkjet printers using big line heads have really spurred
the use of inkjet for production print runs. High speed single
pass inkjet printers from Barberan, EFl, HP and others are
revolutionizing the corrugated market and re-making the
role of inkjet there. Participants in this session will learn:

» Companies and products drive the market so far

- Core inkjet techs used, and characteristics of each

* Roles of packaging and displays & prospects for each
» Why multi-pass persists, and where they will slip
Challenges that inkjet still must overcome

Ron Gilboa, Group Director, Keypoint Intelligence

15.00 - 15.30 Panel: DTG Printing
- Markets, Applications and Costs

Direct to garment printing is teaming with new innovations
and opportunities for garment decorators, on-demand
manufactures and name brands to offer creative expres-
sions on garment and decor items. Whether few shirts a

day to thousands in a shift our demand for self-expression
seems endless. From casual wear to team sport direct to
garment is there to offer brilliant colors on a range of grow-
ing materials.

This panel, led by Catherine Cresswell Associate Director at
Keypoint Intelligence, will explore business opportunities, and
technology innovation in direct-to-garment especially in the
industrial product segments.

Moderator: Catherine Cresswell, Associate Director Digital Textile &
DTG Printing Service, Keypoint Intelligence

Sharon Donovich, EMEA Regional Product Marketiﬂg Manager, Kornit
Digital Senior Representative TBC, M&R (TBC)

15.30 - 16.00 Supplies Market Trends

+ Regional Wide Format Ink Jet Media and Ink Market
Dimensions

- Aftermarket and Remanufactured Supplies
Considerations

» Wide Format Applications: Key Market Trend Insights
+ Adjacent Market Opportunities for Print Service Providers:
Document and Commercial Printing

Peter Mayhew, Senior Analyst & Director, Lightwords Imaging
David Connett, President, ETIRA

16.00 - 16.30 The 3 C's for your success
- Creative, Cool, Commercial

« In an increasingly competitive industry the secret to
success is differentiation

« Producing exciting new applications which are also
commercially viable is key

« One way to stay ahead of the competition is to combine
your current technologies with new solutions to
produce new, on-trend applications which also yield an
impressive return on investment

- Discover more in this inspirational session packed with
real-life examples and take-home tips

Joe Wigzell, Academy and Creative Centre Manager, Roland DG (UK) Lid

16.30 — 17.00 Textile/Sublimation Trends in
the Sign and Graphics Sector

Sublimation applications continue to diversify in the signs
and graphics sector. The demand for high end P.O.P,, retail
environments, tradeshow graphics, and other interior sig-
nage provides an opportunity for business owners to offer
textile/sublimation solutions in the sign & graphics market
space. Additionally, there are small format segments in ad
specialties, awards, photography, and custom décor that
open PSPs to entirely new markets. Through industry analy-
sis, application forecasts and global end user research, this
session will focus on the trends driving the growth of textile/
sublimation technology within the sign & display industry.

Participants will learn:

- Textile/Sublimation trends in the Sign & Display Graphics
Market

« The textile/sublimation products and applications that
are growing in the sign & display market segment based
upon the 2018-2023 Keypoint Intelligence / InfoTrends
Wide Format Forecast.

« Durable Ink Technology Trends - Other Ink technology
used in this space.

- Investment preferences in textile/sublimation print
devices, workflows and finishing solutions

Eric Zimmerman, Director qf Wide Format Print, Keypoint Intelligenee

17.00 - 17.30 Panel: Sustainability and Visual
Communications

Moderator: Pablo Serrano, Secretario General, FESPA Espaiia Asociacidn
with the FESPA Espaiia Sustainability Working Group.
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10.30-11.00 Setting Industry Standards:
How MagnaColours are Helping to Future-proof
the Industry

« MagnaColours commitment to the ZDHC Gateway

* GNA® and the Oeko-tex® Eco Passports Testing
Standards

« Practical aspects of managing a compliance testing
programme

Helen Parry, Managing Director, MagnaColours Ltd

11.00 - 11.30 The Future of Textile Printing
- Local Production for Local Markets
- Digital textile printing holds the promise to change the

industry
« Inkjet technology is moving into high speed, high volume

alternatives to replace traditional processes

« Should we improve existing industries or embrace a new
business model, where smaller scale local production
for local markets answers the demand for a more
sustainable production flow

Roland Biemans, Board Member, ESMA & Owner, LMNS

11.30 - 12.00 RESERVED
Christian Schowalter, Director, Fiery Market Segment Management

12.00 - 12.30 Workflow: Automation Saving Money

The True Cost of Your Workflow and How to Fix It

You may think of your workflow as starting from point A and
going to point Z, but the reality is that workflows are never
straightforward. Organic growth leads to new equipment
and new software, but the old workflow processes are rarely
reviewed or improved. At the same time, operating proce-
dures are rarely documented, trained upon, and enforced,
leaving employees to create shortcuts. The employee short-
cuts usually result in isolated process loops that may move
the work one step forward but two also steps back.

Come discover the true costs of common workflow tasks
along with ways to identify and eliminate the most offensive
workflow bottlenecks.

Participants will learn:
* The true costs of common workflow tasks
» Uncover the critical workflow challenges and
how to fix them

Current software trends specific to the sign and graphics
industry

Ryan McAbee, Director of Production Workflow, Keypoint Intelligence

12.30 - 13.00 Digital Printing in Decorative
Applications (Wallcoverings and Surface Printing)

Advancements in digital printing for decor paper, as well as
direct surface printing have brought many improvements to
the supply chain, productivity, and customization required to
meet expanding customer demand for both short-run, small
batch work and long-run production.

The products produced in this segment are the staple of the
woodworking and decor industries because they provide a
cost-effective alternative to natural surfaces and in many
cases provide a superior and more durable surface for
applications from retail displays to architectural elements.
Achieving quality decor print layers relied on traditional
printing technologies to enabled high-volume manufactur-
ing a low cost per unit. That is changing. Advancements in
inkjet printing now enables decorative printing of a varied
range of surfaces. With the complementary advancements
in material science and digital processing, these technolo-
gies are now emerging as solutions that enhance productiv-
ity and creativity in industrial applications such as flooring,
laminating, and wall decoration.

In this session you will hear about:
- Key trends and directions
Companies and products drive the market
« Roles of packaging and displays & prospects for each
» Multi-pass and single-pass innovations
Challenges that inkjet still must overcome

Ron Gilboa, Group Director, Keypoint Intelligence

13.00 - 14.00 Panel: A Big Step for Mankind: What
are the Next Technology Leaps in Digital Printing?

« Is UV-curing a bridge technology and what comes next?

« Is toner-based technology bound to finally die?

» How can wide format survive when office printing is
slowly drying up?

Moderator: Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions
Jonathan Wake, Associate Director, Bespoke

Jeff Stoffels, Head of Marketing, Dataline Solutions

14.00 - 14.30 PSD: Creating Colour Confidence and
Extended Colour Gamut

» Working with & benefit from standards in Digital Printing

» Master colour communication with Fogra Process
Standard Digital

« Extended color confidence trough extended color gamut
printing

« Colour Confidence & Textile Printing: New developments
in standardization

Berthold Oberhollenzer, Project Manager, Fogra

14.30 - 15.00 Digital Colour Management.
Profiling Devices

« The ultimate workflow to insure colour consistency. Which
devices are involved?

« i1 Pro3 Plus, profiling system for Large format printing

- Perfecting a digital workflow. The use of digital standards

Marc Montcada i Escubairo, Application Specialist, X-Rite Pantone

15.00 - 15.30 New Techniques to Eliminate In-lot
Shade Variation when Printing Textiles with Inkjet

« Inkjet adoption is growing across the wide spectrum of
textile production

- It brings great opportunities but also challenges, such as
maintaining consistent quality

« What are the specific challenges and what should you
look for?

» How do you correct for these imperfections?

« Learn more about the technical breakthroughs in
software development that remove and smooth out
shade variation

Martin Bailey, CTO, Global Graphics Software Ltd

15.30 - 16.00 Supplies Market Trends

» Regional Wide Format Ink Jet Media and Ink Market
Dimensions

« Aftermarket and Remanufactured Supplies
Considerations

+ Wide Format Applications: Key Market Trend Insights

 Adjacent Market Opportunities for Print Service Providers:
Document and Commercial Printing

Peter Mayhew, Senior Analyst & Director, Lightwords Imaging
David Connett, President, ETIRA

16.00 - 16.30 Personalized Photoproducts - Where
Emotion Comes Alive

» Understand the market — why people love books?

The personalized photo products market is built on
emotions. Learn how to use them, discover market
potential and upcoming trends.

- Evaluate your potential - are you able to serve the
market?

Match the market potential with your capacities and
learn how to use collaboration to grow your portfolio.

- Let’s do it! How to design an ideal complex solution?
Tips on how to plan and arrange integration & synergy,
production workflow, customer service, and marketing.

- Final touch - how to choose a platform?

Smart solutions & user experience - how to assess
existing solutions and choose the perfect fit for your
clients.

* Printbox — how can we help you?

Zsolt Racz, Senior Vice President,
International Business Development, Printbox

16.30 - 17.00 Reserved for MIMAKI

17.00 - 17.30 Sportswear aplicado al mercado
emergente del gaming.
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Caso de Vodafone Giant — Nike
Gabriel Virto, CEO, IRUNA CUSTOM PRINT

17.30 - 18.00 Cuenta lo que eres: como poner en
marcha una estrategia de comunicacién

Comunicacion, blogs, paginas web, redes sociales, market-
ing de contenidos... Hoy en dia todos estamos al tanto de las
herramientas de comunicacién a nuestro alcance, pero no
siempre es facil saber cudles se adaptan mejor a nuestra
empresa y sus necesidades. En esta conferencia hablare-
mos sobre cémo poner en marcha una estrategia de comu-
nicaciéon, como definir a nuestra audiencia y qué vehiculos
utilizar para llegar a ella.

Leticia Ledn, Responsable de Comunicacidn, Kolokio International

27 MAALISKUUTA 2020

10.30-11.00 Don’t Lose Your Head — How to Maintain
Perfect Print Head Operation and Print Quality

« Industrial piezo printheads can have an infinite lifetime if
looked after

- Simple processes can ensure optimum printhead
performance

« Even printheads with chronic mis-directed and blocked
nozzles can be restored to as-new condition

Philip Keenan, CTO, Camscience Ltd

11.00 - 11.30 Wide Format Forecast
- Trends and Innovation

Wide format printing is a mature yet highly profitable seg-
ment of the overall printing market. As we enter another new
decade, we will see even more technological innovations

in hardware, software, ink, and media that can help busi-
nesses better prepare for the challenges ahead, leading to
a stronger chance of greater revenues and profit maximiza-
tion. Durable inks including latex, sublimation, and UV drive
compelling applications. While the top selling applications
remain with the tried and true, (e.g. banners, sighage, vehi-
cle wraps) there has been fast growth in new application.
Wallpaper, soft signage, high end P.O.P., corrugated pack-
aging, and short run apparel continue to grow and open
new markets for PSPs. Through annual industry forecast and
global end user research this session brings lights to the key
trends that drive industry growth.

Participants will learn:
« Industry trends in sign & display graphics
» The products and applications that are driving the
market growth based upon the 2018-2023 Keypoint
Intelligence / InfoTrends Wide Format Forecast.
« End user sentiment on business success and growth

Eric Zimmerman, Director of Wide Format Print, Keypoint Intelligence

11.30 — 12.00 RESERVED
Christian Schowalter, Director, Fiery Market Segment Management

12.00 - 12.30 Packaging and Displays:
The Colour Digital Print Revolution in Corrugated

Inkjet has benefitted the corrugated packaging and display
market for decades, thanks to wide format flat beds that
print prototypes with fine color graphics and, in recent years,
small production runs as well. For five years, though, single
pass inkjet printers using big line heads have really spurred
the use of inkjet for production print runs. High speed single
pass inkjet printers from Barberan, EFl, HP and others are
revolutionizing the corrugated market and re-making the
role of inkjet there. Participants in this session will learn:

« Companies and products drive the market so far

« Core inkjet techs used, and characteristics of each

« Roles of packaging and displays & prospects for each

« Why multi-pass persists, and where they will slip
Challenges that inkjet still must overcome

Ryan McAbee, Director ofProdnction VVorL’ﬂow, Keypoint Intelligonce

12.30 - 13.00 Textile/Sublimation Trends in
the Sign and Graphics Sector

Sublimation applications continue to diversify in the signs
and graphics sector. The demand for high end P.O.P,, retail
environments, tradeshow graphics, and other interior sig-
nage provides an opportunity for business owners to offer
textile/sublimation solutions in the sign & graphics market
space. Additionally, there are small format segments in ad
specialties, awards, photography, and custom décor that
open PSPs to entirely new markets. Through industry analy-
sis, application forecasts and global end user research, this
session will focus on the trends driving the growth of textile/
sublimation technology within the sign & display industry.

Participants will learn:

- Textile/Sublimation trends in the Sign & Display Graphics
Market

« The textile/sublimation products and applications that
are growing in the sign & display market segment based
upon the 2018-2023 Keypoint Intelligence [ InfoTrends
Wide Format Forecast.

» Durable Ink Technology Trends - Other Ink technology
used in this space.

« Investment preferences in textile/sublimation print
devices, workflows and finishing solutions

Eric Zimmerman, Director of Wide Format Print, Keypoint Intelligence

13.00 - 14.00 Panel: Sustainability: Who Pays?

» How sustainable is the digital printing industry?

« What can we do to improve?

« Are the printing industry’s customers finally willing to pay
for more sustainable options?

Moderator: Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions
Stefan Lang, Head of Sales & Marketing, Ziind Systemtechnik AG
Mike Grehan, President & CEO, LifeArt

14.00 - 14.30 PSD: Creating Colour Confidence and
Extended Colour Gamut

» Working with & benefit from standards in Digital Printing

 Master colour communication with Fogra Process
Standard Digital

- Extended color confidence trough extended color gamut
printing

« Colour Confidence & Textile Printing: New developments
in standardization

Berthold Oberhollenzer, Project Manager, Fogra
14.30 — 15.00 INDUSTRIA 4.0

Tony Garcia, Director de negocio para Espaiia y América Latina,
SISTRADE Software Consulting S.A

15.00 - 15.30 The Role of Physical stores in
a Digital World

Joseba Egaiia Arrieta,
Chairman and Founder, KENDU Instore Visual Solutions

15.30 — 16.00 SESSIONS END AT 15.30

FESPA Sportswear pro 2020

24.-27.3.2020

24 MAALISKUUTA 2020
WEARABLE TECH /CUSTOMISATION

11.30 - 12.00 Wearable Technology: Sensors, Ad-
vanced Materials, AR, MR & VR and the Applica-
tions for the Sportswear and Athleisure Market

James Hayward, Principal Technology Analy_\‘t, IDTechEx
12.00 - 13.00 Panel: Customisation

In this round table panel, we will discuss the possibilities

of the workflow, production enhancements and how to do
Sportswear customizations in general. We will look at the
whole workflow, print, rip, cut and the organizational side of
the workflow. The experts from Roland, Summa, Gemini Cad
and Caldera RIP’s will explain where the bumps are and how
to overcome the issues. From one to many

Moderator: Mike Horsten, Managing Director, Zemt Consultancy
Panellists; Tat Tran, Business Dcwlopmcnt Manager, Roland DG
Traian Luca, CEO, Gemini CAD Systems

Wim Maes, COO, Summa

Sebastien Hanssens, VP Mar/ecting, Operations & IT) Caldera

13.00 — 14.00 LUNCH

14.00 - 14.30 Mimaki Sponsor Session

14.30 - 15.00 The New and Exciting in
Fashion Customization and Personalization

+ With consumers now customizing and personalizing
fashion products more than ever before, 69% of brands
and retailers are already looking into ways of offering
better more personal buying experience

» And with the proliferation of 3D technologies there
are now new quicker and scalable ways for brands to
showcase product options online

« In this presentation we will explore what consumers are
after, the available technologies and how brands will
soon be able to use sophisticated collaborative solutions
to bring more personalized and customized products
online faster than ever before

Yoram Burg, VP Sales & Marketing, Embodee.com
15.00 - 15.30 HP Sponsor Session

15.30 - 16.00 Stitch free technology to customize
projects and apparel

Short description: how stitch free technology could be used
for sportswear and customized products for apparel. Our
experts will explain how this technology has developed in the
last years and how could be applied to various different pro-
jects, every customization could be done with the right tests.
Let’s explore the trends and the customization in the Sports-

SPORTS

WEAR
PRO 2020

g

wear market.

Nicola Baldelli, Area Sales Manager, Macpi and Stefano Singuaroli,
Area sales manager ofFaitplast

16.00 - 16.30 Digital printing is the technology
disrupting the Custom Sportswear and Team
Apparel markets
* Let's explore the trends (moss customization,
e-commerce, outomction...) and technologies (inkjet,
dye-sublimation, web application...) driving the Custom
Sportswear market.
« Let’'s examine the point of views of the personas: teams,

printers, brands, designers, storefront owners.. What are
they shopping for? What is key to their decision making?

Sebastien Hanssens, VP Marketing Operations & IT, Caldera

16.30 — 17.00 Reserved for Crea Solution

25 MAALISKUUTA 2020
SUSTAINABILITY

11.00 - 11.30 Be Green, be Sustainable!

From a slogan to action Textile is the second polluting
industry, but the trend is changing. Discover the solutions
EFI Reggiani conceived to make Textile a greener and more
sustainable world.

Micol Gamba, Product and Marleetin(g Manager, EFI Reggiani

11.30 - 12.00 Apparel Retail
- Athleisure Market Trends

« An overview of the current size of the global athleisure
market and forecast growth, highlighting which
geographical regions provide the most opportunity

- Identifying what is driving the global athleisure market
and is the growth sustainable

« Exploring the key trends in the global athleisure market
including:

« The growing importance of having a multi-functional
wardrobe

« Shifting consumer attitudes towards health & wellness
and the impact on purchasing decisions

- How fashion specialists are investing in the sector & the
importance of trend incorporation

« Sustainability becomes a priority for customer acquisition
opportunities

Honor Strachan, Retail Analyst, GlobalData Plc

12.00 - 13.00 Panel: Sustainability

Where are the fibers, fabrics and inks coming from? Is it
really clean and why are we making sustainable fabrics?
Sportwear has the same sustainability ambitions as any
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other market but what is so special? Many questions but we
will give the answers in the panel with top speakers. Sports-
wear fashion is directly on the skin and humidity is a big fac-
tor, so complications are there. Can we still make it happen,
listen to the stories of Ashara, Berger Sensient how they are
helping to get us a better world?

Moderator: Mike Horsten, Managing Director, Zemt Consultancy
Panellists; Sara Allwood, Ashara Lifestyle (UK)

Axel Stuhlreiter, Head qf Product Deuelopment, Berger Textiles

Edri Baggi, Business Development Director EMEA, APAC, Sensient
Luke Langford, CFO, AVA CAD/CAM

13.00 - 14.00 LUNCH

14.00 - 14.30 Mimaki Sponsor Session

How to become more Sustainable within the sportswear
world

14.30 - 15.00 On-demand and Sustainable

- the Move Towards Circular Production

Yariv Bustan, VP Product & Mar/eeting, Tivine Solutions
Representative TBC, Delta Galil

15.00 - 15.30 HP Sponsor Session
15.30 - 16.00 TBC

16.00 - 16.30 The Dos and Don'ts of
DTG Printing on Sportswear

 The potential of sportswear niche markets remains
underestimated due to existing challenges for DTG
printing on polyester

- DTG is experiencing technological advances in industrial
printing on wide range of fabrics including polyester and
blends

« Sustainability of DTG reduces the environmental footprint
of textile printing

» DTG printing powerfully enables short production runs
and print-on-demand services for sportswear market

Dumitry Sarbaev, Managing Director, FLUXMALL DTG
16.30 - 17.00 Innovation in green: direct sublimation

EFI Reggiani’s innovations are the result of extensive research
targeted to improve productivity and quality, optimize the
textile manufacturing process, and reduce energy and water
consumption, as well as environmental impact. EFl Reggiani
direct sublimation green processes offer a short, complete
and sustainable solution for the textile market.

Micol Gamba, Product and Marketing Manager, EFI Reggiani
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11.00-11.30 TBC

11.30 - 12.00 Alvanon x Under Armour
| Rewriting the rules of 3D

« In the past two years, US sportswear giant Under Armour
(UA) teamed up with Alvanon to create a “fleet” of 3D
digital avatars that replicated UA’s proprietary fits

- The avatars represent a “real” spectrum of body shapes
and sizes from infant size 0 to men'’s 5XL

- Digitizing the sizing process saves time, increases
accuracy and significantly reduces waste—all necessary
improvements for today’s sustainable supply chain

« Alvanon’s executive director, Europe, Ton Wiedenhoff will
present this special project and discuss the advantages
of standardizing fit across brands using 3D

Ton Wiedenhoff, Executive Director — Europe, Alvanon

12.00 - 13.00 Panel: Digital Innovation

Innovation is always a bit part of our industry, but can we
help making things easier?, can we save water?, energy and
still make beautiful garments? Listen how HP, Mimaki, Roland
and ErgoSoft all have made their contributions in the last
year to the printing and color management markets. We will
talk about innovation from the software till the final print. The
result more digitalization and the digital production. Will the
numbers rise because of the innovations, join us in the panel
discussion.

Moderator: Mike Horsten, Managing Director, Zemt Consultancy
Panellists; Encarna Luque, Business Development Manager Inks and
Textile EMEA, Roland DG, Hans Peter Tobler, CEO, Ergosqﬁ,
Speaker TBC, HE, Speaker TBC, Mimaki

13.00 -14.00 LUNCH

14.00 - 14.30 Mimaki Sponsor Session

Digital Innovation 10T the future of the Sportswear industry
Bert Benc/ehuysen, Senior Product Manager EMEA, Mimaki

14.30 - 15.00 Specialised Design & Colour Mana-
gement Solutions for Sportwear and Athleisure
Production

- Utilising AVA software can be beneficial for printed textile
design

« Productivity can be increased, enabling a design studio
to double its output with the same resources

+ AVA Colour Matching hugely reduces the number of
attempts necessary to achieve acceptable matches to
agreed targets or samples

« Luke will explore how AVA software can positively impact
performance of your business as well and limit its
adverse environmental impact

Luke Langford, CFO, AVA CAD/CAM
15.00 - 15.30 HP Sponsor Session

15.30 - 16.00 Panel: DTG Printing
- Markets, Applications and Costs

Direct to garment printing is teaming with new innovations
and opportunities for garment decorators, on-demand
manufactures and name brands to offer creative expres-
sions on garment and decor items. Whether few shirts a
day to thousands in a shift our demand for self-expression
seems endless. From casual wear to team sport direct to
garment is there to offer brilliant colors on a range of grow-
ing materials.

This panel, led by Catherine Cresswell Associate Director at
Keypoint Intelligence, will explore business opportunities, and
technology innovation in direct-to-garment especially in the
industrial product segments.

Moderator: Catherine Cresswell, Associate Director Digital Textile &
DTG Printing Service, Keypoint Intelligence

Sharon Donovich, EMEA Regional Product Marketing Manager, Kornit
Digita, Representative TBC, M&R ( TBC )

16.00 - 16.30 Fashion and Design Masterclass for
Sportswear Apparel

« Learn professional design tips for a range of projects
using CorelDRAW Graphics Suite 2020

» The Masterclass will focus on how Al powered design
tools empower you to get the very best results from your
artwork and designs before you send them for direct to
garment printing

» The Masterclass will also provide you tips and tricks to
apply to your designs before you create imagery for
screen printing, embroidery or transfer printing

» Don’'t miss out on this hands-on interactive session

Mo Jogie, Design and Strategy Director, Morning Star Design
16.30 - 17.00 Reserved for SEI S.p.A.
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11.00 - 11.30 Behind the Scenes of
Print-on-Demand and Athleisure

« Intro to the topic - e-commerce trends fuelling
POD and Printful's growth
- Activewear, athleisure, and streetwear explained
« Athleisure product development: Printful Way
Jose Barba, Customer Support Senior Associate, Printful

11.30 - 12.00 Driving Change within the
Sports Sector with Smart Manufacturing

« Mass customisation with single piece production
« Production Automation / Track and trace orders
« Taking the hassle out of custom sportswear
manufacturing
« Allowing the customer to design their own sportswear,
without human interaction on production side
No stock-keeping. Full flexibility in sizes, colors and quality.
No minimum orders -> no risk. How to do that?

Kevin Van Lackner, Director, Sportswear qf Tomorrow Ltd

12.00 - 13.00 Panel: On-Demand Production

On demand production has become the word in the fashion
and sportswear worlds. No more thousands of garments in
the bin, no more over production. Just in time and still main-
taining margin and quality. From one of the largest sport-
wear fabric manufacturers SPW to the company that can
make one or many, Kornit. But does it stop there? No, with
the Gemini Cad systems workflow solutions you can now
include the finishing in your production planning. Watch the
discussion between experts at this panel.

Moderator: Mike Horsten, Managing Director, Zemt Consultancy
Panellists; Laurent Costella, Sales Director, Sportwear Argentona
Traian Luca, CEO, Gemini CAD Systems

Pedro Dantas, Sales Director, Meevo

Phil Oakley, Head of Sales UK&1, Kornit (TBC)

13.00 - 14.00 LUNCH
14.00 - 14.30 Mimaki Sponsor Session

14.30 - 15.00 Web-to-Print - 10 key tips
for a successful implementation

« What are the key factors to make your Web-to-Print
implementation a success?

 Based on customer projects and experience, we'll take a
look at good practices to help build a performant W2pP

Sebastien Hanssens, VP Marketing, Operations & I'T] Caldera

15.00 - 15.30 Made to Order: the Bespoke Model

* Be relevant or be forgotten: the future of consumer
engagement

« Investing in the right capabilities to move from mass
production to mass personalisation

- Delivering a personalized product and experience

Representative TBC, Kornit

SPORTSWEAR

T

PRO 2020

PIONEERING TECHNOLOGIES IN ON-DEMAND
AND CUSTOMISED SPORTSWEAR

SUSTAINABLE, AUTOMATED, ON-DEMAND PRODUCTION
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ORGANISED BY:
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Tiimitaulu
kertoo
hetkesséi,
miten tyot
sujuvat

TEKSTI: Jarkko Ambrusin KUVA: Tomi Glad

Kaytavdapuheet vahenevat, kun
tavoitteet ja mittarit ovat selkedt.

Seripainotiimi kokoontuu tiimitaulun eteen joka
aamu kello 7.05. Tiiminvetdjéa Petri Bjorkqvist kéay
IGpi taululla pdivdn asiat, tuotannon poikkeamat
ja ratkottavat haasteet. Tyépdiva saa selkedn
startin.

Taulu kertoo kaiken oleellisen tiimin toiminnasta ja jokainen
Brand ID:n tiimi on tehnyt omanlaisensa tiimitaulun. Siini
viestitiin ajankohtaisista asioista, niytetiin toiminnan kes-
keiset mittarit ja reagoidaan ongelmiin. Taulun ideana on tii-
min oleellisten asioiden visualisointi. Taulu on osa Brand ID:n
kiyttddn ottamaa Kaizen Lean-filosofiaa, joka perustuu turhan
tyon ja hukan minimoimiseen.

- Taulua katsomalla niemme esimerkiksi, kuinka olemme ai-
kataulussa. Vihrei kertoo, etti olemme ajoissa ja tilldin kaik-
ki nikevit sen, eiki meidin tarvitse kiydi sitd erikseen lipi,
Bjorkqvist sanoo.

Tiimipalaverissa kaikkia kuunnellaan ja jokaisella on vuoronsa.
Samalla mietitdin ratkaisuja ongelmiin ja haasteisiin. Jos niiti ei
pystyti ratkomaan itse, Bjorkqvist vie asian seuraavalle tasolle.
Rutiini tiimipalaveri kestéad viisi minuuttia.

- Joskus toki asiaa voi olla pidemmiksikin aikaa, ja silloin tiimi
keskustelee ja ratkoo ongelmia itsengisesti.

Bjorkquist on kokenut, etti tiimitaulu on tuonut paljon hyvii.
Se on helpottanut yleisten asioiden hoitoa.

- Kaikki asiat ovat nikyvilld ja niisti voidaan puhua porukalla.
Kuulopuheet ja toisen kiden tieto jidvit pois. Myds muut tii-
mit nikevit tilanteemme, missi menemme.

Alé@ hukkaa aikaasi

Yksi Lean -filosofian suurista ajatuksista on hukan poistaminen.
Kiytinndssi se tarkoittaa tuotannon virtauksen parantamista
eli valmistumisprosessia hidastavien asioiden tunnistamista ja
poistamista. Ne asiat, joita tiimi ei itse pysty ratkomaan, vie-
diin eteenpiin seuraavalle tasolle.

Seripainotiimissi on saatu poistetuksi hukkaa yksinkertaisilla
ja pienilld asioilla. Bjdrkqvist kertoo hyvini esimerkkini vi-
rilevyjen kunnon tarkastamisen. Aiemmin kuluneita osia oli
enemmin ja painaja vaihtoi niiti oman tydn ohessa. Nyt osat
tarkastetaan viikoittain ja vialliset vieddin niille osoitettuun
paikkaan ja vialliset korjataan tai hankitaan uusia.

- Tilld parannuksella on poistettu ylimiiriisti kivelyi ja tava-
roiden noutoa. Ennen painajat hakivat uudet tySkalut itse, ja
timi vei turhaan aikaa. Uudistus on my®s parantanut paina-
misen laatua.

Bjorqkvistin kuvaama yksinkertainen toiminnan muutos liit-



tyy kiinteisti Lean-filosofian 5S-menetelmiin. Sen vaiheet
ovat sortteeraus eli lajittelu, siinnéllistiminen, siivous, stan-
dardisointi ja seuranta.

- Kun tavarat ovat paikoillaan, niiti ei tarvitse erikseen hakea
tai etsid. Kaikki tietdvit missd mikikin tykalu on. Jos johonkin
nurkkaan on ilmestynyt jotain epimiiriisti, se keritdin pois.
Nimi asiat tehdiin joka piivi, Bjorkqvist kuvaa prosessia.

Tiimitaulu vaatii kaikkien sitoutumista. Sitoutuminen tulee
siitd, ettd saadaan aikaiseksi nikyvid konkreettisia hyotyji ja
toiminnan muutoksia. Seripainotiimissi timd on onnistunut.

- Seripainaminen on meidin pitkiikiisin teknitkkamme, mutta
olemme siitd huolimatta saaneet Leanin avulla paljon hukkaa
poistetuksi. Teemme nopeammin t3itd eiki meidin ole silti
tarvinnut juosta yhtiin enempii.

Sokkeli kuntoon

Brand ID:n Kaizen Lean -flosofian kiyttdonotosta vastaava
kehityspaillikkd Vesa Salovaara on iloinen siiti, kuinka paljon
uusi tapa on selkeyttinyt tyotd jo nyt. Tiimitaulun kiyttddn-
otto on ollut kehityksen keskitssi.

Salovaara kuvaa tiimitauluja sokkeliksi, jonka paille on hyvi
rakentaa muita toimintoja. Tavoitteena on saada aikaan pysy-
vid muutoksia.

Kehityspadllikko Vesa Salovaara sanoo, etta Lean vaatii jatkuvaa
oppimista, mutta tulokset nikyvat heti.

- Yksinkertaistaen, luomme organisaatioomme kyvykkyyt-
ti toteuttaa strategiasta johdettuja tavoitteita ja toimenpiteiti.
Kun toimintatapojen muutokselle on yhdessi sovittu kiytints
ja organisaation kaikilla tasoilla on valmius vastaanottaa ja joh-
taa muutosta, pysyvien parannusten saavuttaminen ja yllipiti-
minen on helpompaa.

Lean -filosofiaa viediin askel askeleelta eteenpiin koko Brand
ID-konsernissa. Kehitysasiat otetaan kiyttd6n ja pilotoidaan
aina ensin péitoimipaikassa Porissa ja siirretdin sitten eteen-
piin osana konsernin toimintamallia.

Leania viediin myds kohti asiakasta. Viime keviini Brand

ID loi Lean -oppeja hyddyntien Nesteelle uuden tilausjirjes-
telmin ja verkkokaupan, jolla se pystyy tilaamaan keskitetysti
asemilta puuttuvia tai vaihtuvia merkint6ji Brand ID:Iti. Koko
jarjestelmi luotiin alusta loppuun yhdessi asiakkaan kanssa.

Asiakkaalle tuotekehitykseen osallistuminen on todella arvokas
mahdollisuus, vaikka puhutaan niinkin yksinkertaisesta perus-
toiminnosta kuin sihkdisestd tilaamisesta.

- Jos olisimme tehneet tuotekehityksen vanhalla tavalla, se oli-
si ollut paljon tysldimpi. Nyt saimme luotua palvelutuotteen,
johon asiakas on erittiin tyytyviinen. Tissikin on pohjimmil-
taan kyse yhdesti Leanin peruspilarista, hukan poistamisesta.

Tiimitaulu kertoo yhdella vilkaisulla tiimin tydtilanteenja muut
tirkeat asiat. Tarkoitus on, ettd turha tyé minimoidaan.

Salovaara korostaa, etti Lean on matka, ei projekti. Koko ajan
opetellaan, kuinka parantamisen kohteet saadaan nikyviksi ja
samalla tiimit oppivat toimimaan paremmin.

- Kiintei osa Kaizenin Lean-flosofiaa on sen tuoma mahdollis-
taja, joka on kulttuurin muutos. Osallistamisella on tissi tirked
rooli. Kiytinndssi timi nikyy sisiisen viestinnin parantumi-
sena, tiimin sisill3, tiimien kesken ja koko organisaatiossa. Kun
asiat saatetaan ja tehddin nikyviksi kaikille, sujuvat asiat ja tySt
paremmin.

Vieraskyna.

Joku raja

Jouduin viime vuoden aikana pohti-
maan monenlaisia asioita uudelleen
sairastuttuani kohtalaisen vakavas-
ti. Kun jokin aiemmin itsestddn selva
muuttuu yhtakkid ja ennalta varoitta-
matta epdvarmaksi, niin se aiheuttaa
monenlaista mutkaa ajatuksenjuok-
suun. Kovin kliseisté, mutta niin totta.

ksi muutos tuossa ajatuksenjuoksussa liittyy oman tyén

ja tekemisen kunnioittamiseen. Usein sanotaan, etti

pitid arvostaa ja kunnioittaa kanssakulkijoitaan. Se on
tietenkin totta, mutta yhtiin vihipitdisempii ei ole kohdis-
taa noita samoja asioita itseensi. Pdinvastoin: eikd suomalainen
kansallismantra siitd, miten vaatimattomuus kaunistaa joutaisi
jo romukoppaan? Ja eikd olisi jo korkea aika muina kissoina
ruveta nostamaan niiti omia hintid pdydille? Kylld vaan, am-
mattiylpeytti kehiin arvon siskot ja veljet!

Omasta tydvinkkelisti katsottuna timi tarkoittaa siti, ettd
péitin asettaa itselleni sellaiset raamit tai rajat, joiden sisilli asi-
akkaalle lihtevin tydn laadun on pysyttivi ja siiti on pidetti-
vi kiinni. Toisin sanoen minun on seistivi kaiken sen taka-
na miti teen. Tottahan vikisinkin tulee eteen tilanteita, joissa
joutuu tekemiin kompromisseja ja pidstimain kisistdin jotain
sellaista, josta ei voi olla 100% ylped, mutta nekin kerrat pitii
pystyi perustelemaan jotenkin.

Kaikki lihtee asenteesta ja asennevammaa voi mielesti-
ni verrata urheilussa syntyviin rasitusvammaan. Vamma voi
hiipid hitaasti ja salakavalasti takavasemmalta ja uida liiveihin
pienin askelin siten, ettei siti ensin edes huomaa. Se tulee ni-
kyviksi vasta, kun se on jo vallalla ja dkiinen, jolloin se on
tietenkin jo hankalammin hiidettivissi. Mutta kun timin asi-

an tiedostaa, voi ennalta ehkiisevilli harjoitteilla ja liikkeilld
vilttid monta ikivid kipukohtaa.

Laadunvalvonta on alue, josta jokaisen ty&ssi kiyvin ihmi-
sen pitiisi olla kiinnostunut, silld jatkuvasta laadunvalvonnasta
hyotyvit organisaatioiden sisi- ja ulkopuolella kaikki. Laa-
dunvalvonnan ei tarvitse tarkoittaa monimutkaisia standardeja
ja kansioihin kirjattuja prosessikaavioita, vaan se voi olla ihan
paivittiistd omasta tydstidn vilittimistd. Halu kehittyd tyds-
sddn ja halu oppia uutta vievit jo pitkille ja niihin satsaamalla
tyon laatukin paranee kuin itsestiin.

Voin kisi sydimelld todeta. etten ole koskaan suhtautunut
yhteenkiin tyopdydilleni tulleeseen caseen vilinpitimittd-
misti. Siitd huolimatta p#itin, ettd joku nikyvi ja seurattava
raja on itsellinikin oltava. Omalla kohdallani se ei ole vesiraja,
ei haamuraja, ei hiusraja eiki ainakaan ikiraja, vaan ihan vaan
joku muu raja, jonka piitin ja asetan itse, silli en halua yh-
denkiin tydni olevan se vihelidinen Akilleen kantapii, johon
koko homma kaatuu.

11.2.2020 Salossa
Anu Liimatta
QY PERTINAX AB

=N / /

Kylld vaan,
ammattiylpeytta
kehiin arvon siskot
| ja veljet!
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Etsitkdo sopivaa suurkuvamateriaalia?

Brandit ja yritykset tarvitsevat nakyvyytta - myds suurkuvina. Antalikselta 16ytyy laaja
valikoima erilaisia suurkuvamateriaaleja eri kayttékohteisiin. Tule katsomaan uutta

suurkuvien naytteistdamme ja muuta suurkuvatarjontaamme
-messuille 11.-12.3.2020 osastolle

Tahkotie 2, 01530 Vantaa

Puh. 0201 800 254 Suurkuva
Puh. 0201 800 200 Paperit

Puh. 0201 800 255 Pakkaaminen

www.antalis.fi | asiakaspalvelu@antalis.com

antalis®

Just ask Antalis

Jasenyritysesittely.

Makerspointin Juuso Anteroinen:

kaa rohkeasti

— Suurkuvatuotteet kehittivit yrityksen brindii ja tunnettuut-
ta kustannustehokkaasti. Niyttivit auto- ja ikkunateippaukset
tai isot ulkomainokset palvelevat monta vuotta, tietii turku-
laisen painotalon Makerspointin toimitusjohtaja Juuso Ante-
roinen.

Juuso kannustaa asiakkaitaan ottamaan isot kuvat rohkeasti
kiyttdon.

— Yrityksen ajoneuvot ja liiketilan, sisiltd ja ulkoa, kannattaa
ottaa hyotykiyttdn. Osaava ja kokenut tiimimme auttaa ke-
hittdimiin nikyvyytti ja etsimiin uusia ratkaisuita yli 30 vuo-
den kokemuksella, hin kertoo.

SUURIA

pintoja

Opasteiden ajanmukaisuus on my®s tirkedd: pitidhin asiakkai-
den ja sidosryhmien 16ytii perille.

— Esimerkiksi litkekeskuksissa, joissa on monta yritysti voi hel-
posti hukkua suureen yritysmassaan. Siksi omasta nikyvyydes-
td ja opasteista tulee pitdd hyvi huoli.

Makerspoint on koko viiden vuoden toimintansa ajan tihdin-
nyt vahvaan kasvuun.

— Myds tiltd vuodelta haemme voimakasta kasvua laajalla
skaalalla. Haluamme tehdi laadukasta jilkei nopeasti ja tehok-
kaasti. Osaava henkilokunta on koko toiminnan kulmakivi.
Myymme rohkeasti ja palvelemme hyvin nykyisii asiakkaita ja
etsimme voimakkaasti uusia, Juuso listaa.

Koko paketti samalla
yhteydenotolla

Yritys tyollistid yhdeksin hen-

gen tydtiimin, josta nelji toimii

asiakkuuksien parissa, viisi tuo-
. tannossa. Sen lisiksi verkostoon
kuuluu luotettavia toimiyrit-
tijid, jotka asentavat kentilld
ulkomainoksia,  banderolleja,
tapetteja ja muun muassa ikku-
nakalvoja.

Juuso listaa yrityksensi valteiksi
saumattoman yhteistyén ja mo-
nipuolisuuden. Nykyaikainen
laitekanta mahdollistaa kaiken
arkkipainotdisti suurkuvatulos-
teisiin.
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— Meilti asiakas saa ihan koko paketin suunnittelusta asen-
nukseen. Paras lopputulos syntyy saumattomalla yhteistyslld
mainostoimiston, meidin painotalon osaajien ja asiakkaan kol-
miyhteydelli. Haluamme olla aidosti mukana asiakkaittemme
toiminnassa ja tukea omalla osaamisellamme heidin kasvuaan,
Juuso kiteyttaa.

Lammin teippaushalli
helpottaa asennusta

Makerspointin toimitilat sijaitsevat Turun Ravurintiella. Isosta
hallista on erotettu oma tilansa autoteippauksille. Limpimiin
teippaushalliin mahtuu kerrallaan useampi auto. Isotkin autot,
kuten rekan nupit, mahtuvat heittimill sisille.

Aurinko-, niikdsuoja- ja turvakalvot ovat myds Makerspointin
erityisosaamisalaa.

Onnistunut Orto on hyvd
esimerkki yhteistyésta

TYKS Orto eli Turun kirurginen sairaala on yksi Makerspoin-
tin onnistuneista kohteita.

— Olemme tehneet Ortoon paljon suurkuvatapetointia, opas-
teita ja valomainoksia. Projekti on hyvi esimerkki hedelmil-
lisestd yhteistydstd. Istuimme jo aluksi samaan poytiin mai-
nostoimisto Briifhn ja asiakkaan kanssa. Niin piisimme heti
keskustelemaan erilaisista materiaaleista, monista mahdolli-
suuksista ja kustannustehokkaista ratkaisuista, Juuso kehuu.

Tiesitko?

Makerspointin asentama, lipinikyvi ikkunan 3M-turvakalvo
on tehokas kuin kalteri. Murtautujan aikeet jaavit tyhjiksi, sill
ikkuna pysyy ehjini — jopa kirveelld hakattaessa — noin 15 mi-
nuuttia. Turvakalvo on hyvin huomaamaton, ja siitd kannat-
taakin ilmoittaa mahdollisille varkaille pienelld tarralla.

Makerspoint Oy

- kaikki painotuotteet samalla yhteydenotolla
* painotalo Turussa

« suurkuvatuotteet, display- ja messutuotteet,
painotuotteet, ikkuna- ja ajoneuvoteippaukset
* henkilékunta 9

« lilkkevaihto 1,2 M€

« korkein eli AAA-luottoluokitus

» osoite: Ravurinkatu 41, Turku

www.makerspoint.fi
www.facebook.com/makerspoint

AJATTEL

Colorado 1650 UVgel - kaikki tarratulos-
teista julisteisiin ja displaymateriaaleihin

Erinomainen tuottavuus, uskomattoman alhaiset
tulostuslampoétila- ja kayttokulut, jotka mahdollistavat
kustannustehokkaat tulostusmateriaalit ja laajan
materiaalikirjon. Matta- ja kiiltavapintaiset viimeis-
telyt onnistuvat samalla laitteella ja musteella.

Lue lisda: [m]¢.4%
g

Canon

ISOMMIN
NOPEAMMIN

TEHOKKAAMMIN

Canon imagePRESS C910 - julistetulostin
tdysin omassa luokassaan

Maksimoi tehokkuus taysin uudenlaisella
digipainokoneella. Tinkimatdnta laatua, ennen-
nakeméattdman joustavaa materiaalinkasittelya ja
bannerijulistetulostusta jopa 350 m2/h nopeudella.
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WHERE COLOUR
COMES ALIVE

AT EUROPE'S LARGEST FOCUSED PRINT EXPO

24 - 27 MARCH 2020 | MADRID, SPAIN

REGISTER AS A CLUB FESPA VISITOR WITH YOUR
UNIQUE PROMO CODE ACNO9 FESPAZ020.COM

GGGGGGGGGGGGG

uuuuuuuu



