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PUHEENJOHTAJAN PALSTA

Kaikki painamiseen ja tulostamiseen liittyva on ollut vuosia murrok-
sessa, eikd vahiten digitalisaation ansiosta. Vaikka kaikki kehitys ei
aina olisi hyvasta, niin lilkketoiminnat kehittyvat nopeammin kuin ylei-
sesti halutaan uskoa. Painamista on pidetty pitkd&n vaikeana teol-
lisuuden alana, mikd nékyy myd&s rahoittajien innossa tulla mukaan.

Kuitenkin hyvia yrityksia on aina ja niitd on myds myynnissa tai niiden
myyntid vahintaan harkitaan. Tassa lehdessa Tuure Toivola kirjoittaa
yrityskauppoihin liittyvasta hyvin tarkeésta aiheesta, koska on oikea
aika myyda tai ostaa yritys. Joskus tilaisuus tekee varkaan, mutta
paasaantoisesti yrityskauppa toteutetaan perusteellisen harkinnan
ja analysoinnin jélkeen.

Oleellisinta on kuitenkin ymmartaa, etta yritystd myydessa tai ostet-
taessa, tulevaisuus painaa paljon enemman kuin historia. Hyvékin
lypsylehma kannattaa siis myyda ennen kuin on myoéhaista, silla pai-
van tulevaisuuskunto ratkaisee kauppahinnan. Se miten ostettava tai
myytava yritys tukee valittua strategiaa, on merkityksellinen. Joskus
yritys on taysin yrittdjan tai omistajan nékdinen ja varsinkin pienessé
yrityksessa tulos tulee usein yrittdjan ahkeruudesta.

Viimeiseksi vielda koulutusasiaa. Fespa Finland on kaynnistényt eri
tahojen kanssa koulutuksen kehittamistd ja parempaa tarjontaa.
Alamme tulevaisuuden osaajat pitda houkutella ja kouluttaa hyvin,
jotta tekijoita riittda jatkossa. Siind taas yksi hyva syy kuulua Fes-
paan jasenena.

Juha Heljakka
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Viime vuodet sukupolvenvaihdokset

ja yrittajien ikdantyminen ovat saaneet
paljon palstatilaa lehdissa ja hurjim-
missa ennusteissa on puhuttu jopa
tuhansista yrityksista, joille ei ole

jatkajaa.

Omassa tydsséni en ole viela térméannyt yhteenkaén elinkel-
poiseen firmaan, jolle ei kohtuullisella hinnalla I6ytyisi uutta
omistajaa. Toki taytyy myontéa, ettéd toimin paéosin Etela-
Suomessa ja PK-Seudulla ja varmasti syrjemmassa tilanne
on hyvienkin firmojen suhteen vaikeampi.

Jos kuitenkin pureudutaan kahteen edelld olevaan asian
ytimeen: “elinkelpoinen” ja "kohtuullinen hinta”.

Monille yrittdjille yrityksestd on muodostunut I&hes per-
heenjésen ja yritys on voinut vuosien mittaan menné hetkel-
lisesti jopa parisuhteen tai muun perheen edelle. Kun yrit-
taja ikaantyy, niin luopumista aletaan usein miettia liian my6-
h&én ja tunteiden pohjalta. On varsin ikéva tosiasia, ettei os-
taja ole valmis maksamaan yrityksen eteen vuodatetuista hi-
kikarpaloista eik& kyynelista. Yrityksen ostaja etsii itselleen
yleensa tydpaikkaa ja hyvaa sijoitusta. Toinen asia mink&
myyjét usein ylihinnoittelevat on odotusarvo. Kuulen lahes

—eel

viikoittain, etta jollain firmalla olisi mahtava myyntipotenti-
aali, kun joku vain vdha&n markkinoisi ja viitsisi tehdéd asian
eteen. Lahes poikkeuksetta téllainen odotusarvo markkina-
potentiaalista on mahdoton hinnoitella eik& ostaja ole siita
valmis maksamaan. Asiaa sotkee vield mediaan silloin talléin
eksyvat uutiset joidenkin teknologia startuppien pilvia hipo-
vista hinnoista ilman liikevaihtoa. Toki téllakin saralla pahin
huuma lienee ohi.

Mik& sitten olisi se kohtuullinen tai oikea hinta yritykselle,
joka on yrittajélle niin rakas? Vahan nakemysta asiaan saa,
jos pystyy aikuisten oikeasti kuvittelemaan itsensa ostajan
saappaisiin. Mita olisit itse valmis vastaavanlaisesta firmasta
maksamaan, jos vaikka myymisen sijaan ostaisit kilpailijan
pois ja siirtaisit eldkkeelle jaantia viela vaikka 5 vuotta? Toi-
nen hyva madrittelija on rahoituslaitosten luotonantopoli-
tiilkka: Kuinka paljon pankki yhteistydssé vaikka Finnveran



kanssa on valmis lainaamaan ostajalle rahaa sinun yrityk-
sesi ostoa varten, vaikka ajatusleikilla etté ostajalta itsel-
taan loytyisi 20% kauppasummasta ja vield paalle vahan
vakuuksia. Pankin ja ostajan 1ahtdkohtana on, etta os-
taja, tuleva yrittdja, pystyy sinun yrityksen tulevaisuuden
kassavirroilla omat lainansa maksamaan pois ja vield it-
selleen palkan siihen paalle. Jos taas ostaja on sijoittaja
tai kilpailija niin lahtékohdat ovat usein vielakin karum-
mat: ostettavan yritykseen sijoitettavalla summalla halu-
taan synergioita ja hyvaa tuottoa. Ei kukaan osta kilpai-
lijoita pois markkinoilta vaan hyvaa hyvyyttéan, jotta kil-
pailija paasee eldkkeelle.

Toiseksi asiaksi halusin nostaa “elinkelpoisuuden”.
Noissa median otsikoissa pyoérivissa tuhansissa ilman
uutta yrittajaa jaavissa firmoissa on usein vika, ettei niissa
ole juuri mitdadn myytavaa. Jos yhden tai kahden hengen

UV LED -UUTUUS

MIMAKI UCJVseries

Kaikki herkut samassa koneessa

UCJV-sarja on ainutlaatuinen, silla se yhdistaa LED UV
-kuivauksen, automaattisen muotoon leikkauksen,
uskomattoman laadun, valkoisen varin, ymparistoystavalli-
syyden ja edulliset kaytto- ja hankintakustannukset.

Integroitu leikkaus

Integroitu muotoon leikkaus mahdollistaa erilaisten leikka-
usta vaativien tuotteiden valmistamisen automaattisesti
yhdella ajolla. Leikkaus on valiton, silla UV-varit eivat vaadi
kuivumisaikaa.

Valmis kaytettavaksi valittomasti

UV-véarien kuivatus tapahtuu valittdmasti tulostamisen
yhteydessg, jolloin 1ahes kaikki materiaalit voidaan tulostaa
samalla profiililla. Tama helpottaa varinhallintaa ja tuotteet
ovat valittdmasti kayttévalmiita.

Valkoinen viri lisda arvoa

Peittava valkoinen vari tuo uuden ulottuvuuden niin
lapinakyvien kuin varillistenkin materiaalien tulostamiseen.
Esimerkiksi kirkkaan kalvon molemmin puolin voidaan
tulostaa kaksi eri kuvaa.

Tulostuksen kerroksellisuus

Neljan kerroksen ajaminen paallekkain - esim. vari, musta,
valkoinen, vari - tekee mahdolliseksi luoda kerroksellisia
kuvia ja taustavalaistuja sovelluksia. Katso sivuiltamme lisaa
Night&Day-ominaisuudesta.

Ympaériston ystava

Tulostin on Greenguard Gold -sertifioitu, varit ovat ymparis-
toystavallisia ja laitteen energian kulutus on erittain pieni,
sillda LED UV -lamppujen energian kulutus on pieni, eivatka
ne kehita lampoa.

Kayttokustannukset ja hinta

Laitteen hankintahinta on edullinen ja kayttdkustannukset
matalat. LED UV -varien kulutus on pieni, laitteen energian
kulutus vahainen ja hukkavarin maara olematon, jolloin
tulostuksen nelidkustannus on perinteista tulostusta
matalampi.

Uudet varit

Uudet LUS-170 varit ovat seka mekaanisesti etta kemialli-
sesti erittain kestavia. Ne soveltuvat lahes kaikille materi-
aaleille muovikalvoista kankaisiin, eivatka venyvyytensa
ansiosta murru jalkikasiteltaessa.

signc-m
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asiantuntijaorganisaatio, pieni huoltofirma tai vaikka paino-
talo perustuu ladhes pelkastédan yrittdjan osaamiseen ja yrit-
taja on pitanyt kaikki langat omissa késissdan, on yhtién
myyminen ldhes mahdotonta. Ainakaan sellaiseen hintaan
ettd myyija olisi tyytyvéinen. Téllaisessa tilanteessa ajaudu-
taan helposti myymaan pelkka kalusto ja ehk& asiakasre-
kisteri. Mahdollisesti védhan varastoa. Jos kalustoon kuuluu
vanha Hiace, vahan tydkaluja tai 20v vanha painokone yh-
distettyna 5 vuotta vanhaan omppuun, niin lienee sanomat-
takin selva3, ettei kalustosta valtavia rahoja saa. Jos ala on
vield sellainen, etta alalla on pieni m&éra toimijoita ja kaikki
tuntevat kaikki asiakkaat, niin ei asiakasrekisteristdan juuri
euroja irtoa.

Jos taas mennaan toiseen aaripaahan: Yrittdja on palkan-
nut itselleen pari 15 vuotta nuorempaa oikeaa kattéa, muukin
henkilokunta on patevad ja sitoutunutta tydnantajaan seka
asiakkaiden kanssa on vield tehty hyvéat pitkdaikaiset sopi-
mukset, niin johan yritysvalittdjakin innostuu kun kuulee etta
tallainen yritys olisi mahdollisesti tulossa valitettdvéksi.

Jos lopuksi palataan vield hinta-asiaan suhteessa tuol-
laiseen vaikeasti myytavaan yritykseen, niin lahestyisin on-
gelmaa jélleen ajatusleikilla: Jos yrittdjan tai kenen tahansa,
eteen laitetaan kaksi kirjekuorta ja kerrotaan ettd yrittaja saa
naista valita toisen. Toinen kuori on tyhja ja toisessa kuo-
ressa on 1000 euroa rahaa ja kaiken liséksi kuorten paalla
lukee, kummassa kuoressa rahaa on ja kummassa ei. Tus-
kin kukaan ottaa téllaisessa tilanteessa tuota tyhjaa kuorta?

Kuitenkin moni yrittja on valmis lopettamaan firmansa
saamatta siitd rahaa sen sijaan ettd myisi sen omasta mie-
lestaan liian edullisesti vaikka kilpailijalle?

Kirjoittaja on Tuure Toivola, jolla on pitkd kokemus yritys-
kauppojen valittajana Yrityskauppa Valhalla Oy:ssa. Toi-
volalla on pitkd kokemus yrityskaupoista seka valittédjana
ettd ostajana ja myyjana.

Puheenjohtajan
kommentti

Yrityskaupoissa ostetaan ennen kaikkea tulevai-
suutta. Historia auttaa ymmartdmaan yrityksen toi-
mintaa, mutta tulevaisuuden ndkymat, asema mark-
kinoilla ja kehittymisen suuntaus ovat ratkaisevia asi-
oita hintaa arvioitaessa.

Joskus yhdistdmalla kaksi yritysta voidaan 16ytaa yli-
voimatekija tai ainakin kilpailuetua, jolla parjataan.
Yritysten ostamisessa ja haltuunotossa tehdéén hel-
posti se virhe, ettd resurssit ovat alimitoitettuja. Eni-

ten epdonnistutaan siina, ettd yliarvioidaan ostetta-
van yrityksen asiakkuuksista saatava hyoty. Toinen
koskipaikka on yrityskulttuurien erilaisuus ja niiden
yhdistdmisen haasteellisuus.

Yrityskauppa on mahdollisuus nopeaan kasvuun,
mutta sisaltdd suuremman riskin kuin orgaaninen
kasvu. Tarkea kysymys myoés on, kuinka hyvin ostet-
tava yritys sopii ostajan strategiaan ja onko se juuri
valitun strategian mukainen? Turkkilaisen sanonnan
mukaan, kaikki ovat tyytyvaisia, kun kauppa on syn-

tynyt.

Juha Heljakka




Kevat on jo ihanan pitkalla ja messumatkakin ihan parin viikon
péésséd. Kevdt on mennyt kuin varkain ja syksyékin jo mietitdan.
Laittakaahan kalentereihinne syksyn seminaaripaiva 18. loka-
kuuta.

Tervetuloa mukaan FESPA Finlandiin Fenix Sign Hyvink&alta,
Print Team Lahdesta seka Silkkipaino Tam-Folio Tampereelta.
Toivottavasti saamme teista aktiivisia jasenié — lehteen voi ainakin
kirjoittaa ja hallituksen toimintaakin kaivataan aina uutta ajattelua.

FESPA Berlin —-messumatkalle 18htd siis tiistaina 15.5. ja paluu
torstaina 17.5. Tarkempi matkaohjelma tulee s&hkdpostilla yh-
dessa lentolippujen kanssa noin viikkoa ennen matkaa. Matkaajia
on noin 60 ja asuminen on mukavasti ihan ydinkeskustassa Fried-
richstrassella paarautatieaseman lahistolla.

Matka messuille kdvelyineen taittuu noin 30 minuutissa maanalai-
sella. Kannattaa ladata puhelimeen VBB Bus & Bahn -sovellus,
joka helpottaa julkisilla likkumista paikan paalla. Keskiviikon yri-
tysvierailu on valitettavasti siirtynyt torstaille, mutta tarkkaa aikaa
en ole vielda saanut. Laitan tiedon t&dstd messuohjelmaan. Muistat-
han rekisterdityd messuile Club FESPAN kautta koodilla ACN09.

Tiistaina perinteiset Suomi-treffit klo 14-15 FESPAn standilla -
tervetuloa tutut ja tuntemattomat!

CENSUS on kattojarjestdbmme suurkuva- ja tulostusalan maail-
manlaajuinen tutkimus, joka julkaistaan messuilla. Kannattaa sel-
vittaa, josko ehtisi kuuntelemaan esitysta, joka aiheesta pidetédén.

Kiitos lehden siséllon tuottamisesta menee talla kertaa Tuure
Toivolalle Yrityskauppa Valhallasta, Jussi Lindbergille Brand
ID:sta, Samuli Vuorenhelalle Signcomista, Jouni Mykkaselle
Pixmillista, Tatu Rinteelle Granosta, Juha Heljakalle, Maiju
Junkolle sek3 tietysti mainostajillemme.

Viihtyisia hetkia lehden parissa ja hyvaa kesan odotusta!

Minna
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Laheta yrityksesi tiedot osoitteeseen:
minna.pettersson@fespa.fi
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Tassd tulee pieni tietopaketti uudesta tietosuoja-asetuk-
sesta. Yrityksen, joka pitdd mitdan henkildrekisterid on huo-
lehdittava ja osoitettava, ettéd ne noudattavat tietosuoja-ase-
tusta henkil6tietoja kasitellessdén ja huolehtivat henkilotie-
tojen tietoturvasta. Tama on pysyva toimintatapojen muu-
tos, joka koskettaa jokaista tyontekijdd samoin kuin laki,
jonka perusteella tydnantajaorganisaation vastaan tydnteki-
j6idensé toiminnasta.

GDPR - mika se on?

GDPR (General Data Protection Regulation) tulee EU:n ja-
senvaltioiden eli myds Suomen sovellettavaksi toukokuussa
2018. Asetuksen tarkoituksena on yhdenmukaistaa EU:n tie-
tosuojakaytantéja ja parantaa EU:n kansalaisten yksityisyy-
densuojaa.

Tama tarkoittaa kdytdnndssa sitd, etta

- yrityksen pitédd antaa lisda informaatiota henkildtietojen
kasittelysta ulospain.

- rekisterdidyt henkilot saavat lisdé oikeuksia suhteessa yri-
tykseen.

- yrityksen on aina pakko tehdé kirjalliset yhteistydsopimuk-
set, kun henkil6tietojen kasittelya ulkoistetaan.

- yrityksen on kirjoitettava sisdiseen toimintaohjeistukseen
nimenomainen "tietosuojamanuaali”.

Asetus koskee kaikkia niitd Suomessa toimivia organisaa-
tioita, jotka keraavat, sailyttavat ja kasittelevat henkildtietoja,
olipa kyseessaé sitten iso pdrssiyritys, saatio, yhdistys tai jul-
kishallinnon organisaatio. Koska ldhes kaikissa organisaati-
oissa yllapidetaan jonkinlaista henkildrekisteria (mm. asiakas-
tai jasenrekisterid), on asetuksen soveltamisala varsin laaja.

GDPR:4an on syyta suhtautua vakavasti, silla siihen liitty-
vien rikkomusten hallinnollinen sakko on maksimissaan 20
miljoonaa euroa tai 4 % yhtién edellisen vuoden kokonaislii-
kevaihdosta, riippuen siitd kumpi néistd on suurempi.

GDPR:n peruskasitteita

Henkilotieto: Kaikki sellainen tieto, jolla voidaan tunnistaa ja
yksiléida henkil6itd. Naita tietoja ovat muun muassa nimi,
osoite, henkilétunnus, s&hkdpostiosoite sekd verkkotunnis-

tetiedot. Myds yritysten ja muiden yhteisdjen yhteyshenkil6i-
den tiedot (B to B).

Henkilorekisteri: Henkilbtietoja siséltava jasennelty tieto-
joukko, jota kasitelldan osin tai kokonaan automaattisen tieto-
jenkasittelyn avulla taikka joka on jarjestetty kortistoksi, luet-
teloksi tai muulla naihin verrattavalla tavalla siten, etté tiettya
henkil6a koskevat tiedot voidaan |6ytaa helposti ja kohtuutto-
mitta kustannuksitta. Esim. CRM-listat, sédhkopostilistat, myy-
jien mustakantiset kirjat, facebook-tykkaajat jne.

Rekisterinpitdja: Luonnollinen henkild, yhteiso, virasto, saa-
1i6 tai joku muu, jonka kayttéa varten henkildrekisteri perus-
tetaan ja jolla on oikeus maarata henkildrekisterin kaytosta.

Henkildtietojen kasittelija: Luonnollinen henkild, viranomai-
nen, virasto tai joku muu, joka késittelee henkilétietoja rekis-
terinpitdjan lukuun, esimerkiksi uutiskirjetytkalun toimittaja.

Rekisterdity: Rekisterissé oleva tunnistettava tai tunnistet-
tavissa oleva henkild.

Opt-in: Henkilon itsenséd antama suostumus henkilGtieto-
jensa kerddmiseen ja kasittelyyn.

GDPR:n tuomat oikeudet, velvollisuudet ja vastuut

Uuden lain my6té rekisterodityjen oikeudet kasvavat samalla,
kun henkilétietojen rekisterinpitéjien vastuut ja velvollisuudet
lisdantyvat. Uuden asetuksen mukaisesti rekisterdidyt voivat
pyytaé organisaatioilta tietoja omista henkil6tiedoistaan ja nii-
den kaytosta. Lisédksi heilld on oikeus siirtédd ja poistaa omia
tietojaan seka vastustaa tietojensa kasittelya.

Rekisterinpitgjien on huolehdittava siitd, ettd ne kykenevéat
toimittamaan rekisterdidyille ndiden pyytadmat tiedot seka vas-
taamaan pyyntdéihin tietojen poistamisesta. Liséksi rekisterin-
pitdjia koskee osoitusvelvollisuus, jonka mukaan niilld on ol-
tava laillinen oikeusperuste henkil6tietojen kerd@miselle ja ka-
sittelylle. Henkil6tietojen kasittelyn suhteen rekisterinpitdjien
on vuorostaan noudatettava GDPR-asetuksen antamia vaa-
timuksia.

Uuteen asetukseen liittyy keskeisesti oletusarvoisen ja si-
sadnrakennetun tietosuojan periaate. Tamé tarkoittaa sita,
ettd organisaatioilla on velvollisuus ottaa tietoturva-asiat huo-
mioon jarjestelmiensd, palveluidensa ja toimintamalliensa
suunnittelussa, jos ne liittyvét jollain tapaa henkilétietojen ké-



sittelyyn. Organisaatioiden tulee my&s huolehtia siita, etta ne
kerddvat ja késittelevat vain asianmukaisia henkilétietoja, joi-
den kayttd on perusteltua.

Kéytédnndsséd GDPR tuo henkildtietojen kerddmiseen ja ké-
sittelyyn lisda lapinakyvyyttéd ja turvallisuutta. Aikaisemmin
esimerkiksi tavallinen kuluttaja saattoi joutua itse nostamaan
metelin siitd, jos organisaation tietoturva oli pettanyt ja hdnen
henkilGtietojaan oli kaytetty vaariin tarkoituksiin. Nyt henkil6-
rekisterien rekisterinpitdjien on huolehdittava ja osoitettava,
ettd ne noudattavat tietosuoja-asetusta.

GDPR-muistilista

1. Tunnista roolisi - oletko rekisterinpitaja vai henkilo-
tiedon kasittelija?

Tee itsellesi selvéksi, mika on organisaationne rooli henkil6-
tietojen kasittelyssa: toimitteko rekisterinpitéjana, henkilétie-
tojen kasittelijana vai molempina? Rooli vaikuttaa keskeisesti
siihen, millaisia velvollisuuksia ja vastuita teilla on.

2. Tarkista henkil6tietojen kasittelyn laillisuus

e Kartoita, mitd henkilttietoja organisaatiossanne ker&téan,
miten niitd kasitelladn ja missa jarjestelmissa ne sijaitsevat. Ota
huomioon mahdolliset henkildtietojen késittelyn ulkoistukset.

e Varmista, ettd kasittelet henkildtietoja GDPR-periaattei-
den mukaisesti, ja paivita tarvittaessa toimintatapojasi. Tar-
kista myods, onko sinun helppo noudattaa néitd periaatteita
kaikissa niissé jarjestelmissa, joissa henkil6tietoja késitellddn
lukuunne (esimerkiksi uutiskirjetydkalu). Perusperiaatteet
henkildtietojen kasittelyyn:

¢ henkildtietojen on oltava asianmukaisia ja olennaisia ja ra-
joitettuja siihen, mika on tarpeellista suhteessa niihin tarkoi-
tuksiin, joita varten niita kasitelldan

¢ henkildtietojen on oltava tasmallisid ja tarvittaessa péivi-
tettyja; on toteutettava kaikki mahdolliset kohtuulliset toimen-
piteet sen varmistamiseksi, etta kasittelyn tarkoituksiin nah-
den epéatarkat ja virheelliset henkilétiedot poistetaan tai oi-
kaistaan viipymatta

¢ ne on sdilytettdva muodossa, josta rekisterdity on tunnis-
tettavissa ainoastaan niin kauan kuin on tarpeen tietojenkasit-
telyn tarkoitusten toteuttamista varten

e Varmistu siit, etta rekisterissasi olevat henkilot ovat anta-
neet luvan rekisterin keruuseen, tai ettd henkilttietojen kasit-
telylle on joku muu GDPR:n laillinen oikeusperuste kuten so-
pimukseen perustuva tarve, oikeutettu etu, suostumus tai la-
kisdateinen velvoite.

e Varaudu tarkistamaan toimintatapojasi ja mahdollisesti
luopumaan "harmaalla alueella” olevista rekistereistasi. Huo-
mioi, ettd Suomen GDPR:&4 tdsmentava ja tdydentava lain-
sdadantotyd on vield kesken.

3. Huomioi rekisterdidyn oikeudet

¢ VVaraudu toimittamaan rekisterdidyille tiedot heidan omista
henkilbtiedoistaan ja niiden sailytyksesta elektronisessa muo-
dossa. Tietojen tulisi olla tiiviisti esitetyssa ja helposti ymmaér-
rettdvassd muodossa. Ne pitda toimittaa kuukauden kuluessa
pyynndsta.

¢ Tarkista, etta rekisterdidyilld on mahdollisuus siirtaé itsedén
koskevia tietoja seka poistaa tiedot kokonaan rekistereista.

¢ Jos henkilorekisteria sailytetddn EU:n ulkopuolella, var-
mista, etta rekisterdidyiltéd on saatu lupa tietojen siirtoon EU:n
ulkopuolelle.

4. Huolehdi tietoturvasta

e Varmista, ettd henkil6tietojen tietoturvasta on huoleh-
dittu asianmukaisesti, ja tee riskiarviointi mahdollisista uhka-

tilanteista. Dokumentoi organisaationne tietoturvakaytannot
omaan tietoturvadokumenttiin, jossa vastaat ainakin seuraa-
viin kysymyksiin: miten henkildtietoja kasitelladn ja milla pe-
rustein, miten tietoturvasta huolehditaan, miten mahdollisen
tietomurron aikana toimitaan ja ketkd ovat tekemisissa hen-
kilétietojen kanssa.

¢ Selvitd, miten jarjestelmatoimittajasi ovat valmistautuneet
tietoturva-asioihin. Pyyda heiltd tieto kirjallisena dokument-
tina, jonka voit tallentaa itsellesi.

5. Paivita rekisteriselosteet ja sopimusehdot

¢ Huolehdi, etta kaikista henkilorekistereistd on olemassa
rekisteriseloste, ja etté selosteet ovat helposti saatavilla.

e Lisaa tietoturvakayténteet osaksi sopimusehtoja. Tarkista
sopimustilanne asiakkaiden, palvelutuottajien, alihankkijoiden
seka jarjestelmatoimittajien kanssa. Huomioi, etta henkiltie-
tojen kasittelija ei saa kasitellda henkil6tietoja ilman rekisterin-
pitdjan kanssa solmittua kirjallista sopimusta (tai muuta oikeu-
dellista asiakirjaa). Sopimuksen tulee sisaltda kaikki GDPR-
asetuksen artiklan 28 edellyttdmat tiedot.

eVarmista, ettd henkildtietojen kayttdd ja kaytantdja kos-
keva siséltd on sopimuksissa kohdemaan tietosuojalainsaa-
dann®én mukainen. Erillisilla tietosuojasopimuksilla varmistat,
ettd kaikki osapuolet huolehtivat tietosuoja-asetuksen tuo-
mista vastuista ja velvollisuuksista.

e|nformoi datan keruusta, varsinkin kaikki some-kanavat
kannattaa paivittaa huolellisesti.

6. Nimea tietosuojavastaava

Tietosuojavastaavan nimittdminen on pakollista, jos henki-
|6tietojen kasittelyd suorittaa viranomainen tai julkishallinnon
elin. Liséksi vastaava tulee olla nimitettyna, mikali rekisterinpi-
t4jan tai henkildtietojen kasittelijan ydintoimintoihin kuuluu ar-
kojen henkil6tietojen tai laajojen henkilétietorekistereiden ka-
sittelyd. Lisatietoa tietosuojavastaavan nimittdmisesta 16ytyy
EU:n tietosuoja-asetuksen artiklasta 37 seka Tietosuojaval-
tuutetun ohjeista.

7. Kouluta henkil6st6a

Tarjoa henkildtietoja kasittelevalle henkildstélle aiheeseen
littyvaa koulutusta, jotta he ovat perilld tietosuoja-asetuksen
tuomista muutoksista.

Tietojen luovuttamisesta tai siirtamisesta
Henkilbtietojen siirtdminen tarkoittaa esim. suoramarkkinoin-
nin ulkoistamista telemarkkinointi- tai postitusyhtidlle, jolloin
ulkoistuskumppani késittelee henkil6tietoja toimeksianta-
jayrityksen lukuun, ei omaansa. Rekisterinpitdjana sailyy si-
nun yrityksesi, jolloin on tehtéva tietosuojasopimus / -liite ka-
sittelijan kanssa.

Henkildtietojen luovuttaminen tarkoittaa omassa henkilére-
kisterissa olevien henkilétietojen antamista vastaanottajata-
holle kaytettavéaksi tdman omassa toiminnassa, talléin tietojen
vastaanottaja on rekisterinpitdja ja paattda vastaanottamis-
taan tiedoista. Luovuttaminen on mahdollista, jos myds vas-
taanottajalla on 6 artiklan mukainen peruste kasitella kyseisia
henkilttietoja ja rekisterdidyille on annettu informaatiota luo-
vutusmahdollisuudesta.

Nyt on aika tarkistaa, oletteko varautuneet kaikkiin asetuk-
sen tuomiin muutoksiin huolella. Media rummuttaa tietosuoja-
asetusta Kiihtyvaéan tahtiin ja voimaanastumisen jalkeen hen-
kilét haluavat asioida luotettavien toimijoiden kanssa. Henki-
16std kannattaa siis kouluttaa huolellisesti ja kannustaa heité
toimimaan pelin sdantdjen mukaan. Se on yrityksenkin etu.
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T&G Korea

Imatech Digi Tech Materials

ILFORD Imaging Europe GmbH

Zhejiang MSD new material Co., Ltd
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Company Name Company Name

Jiangsu GIS Electronics Co Ltd Miller Weldmaster Corporation

Best Systems GmbH Wujiang Binyuan Textile Inkjetting Materials Co., Ltd

Ex-Cel Plastics Limited Aone Industries

LAMI CORPORATION INC 3M Industrial

Sawgrass Ink Mitsubishi Paper Mills Limited

Wujiang Su Hua Hua Digital Textile Co.,Ltd
Jiangsu Naisi Digital Technology Inc., Ltd
HANGZHOU REAL GOLOUR SIGN MATERIAL CO., LTD.

HAINING JINMAO WARP KNITTING CO. LTD Melco International LLC

ZHEJIANG SO-FINE SELF-ADHESIVE PRODUCTS CO.,LTD Thunderlaser Germany
Afford Industrial SA Serge Ferrari S.A.S

Hebei Runlin International Trading Ltd Cad Cam Technology Ltd

Epilog Laser BV Remifol Folyo San Ve Tic A.S
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11:30 The FESPA Print Census 2018 - Dive Deeper
The FESPA Census is the largest data gathering project in
the wide-format printing industry. Ron Gilboa will share the
outcomes of the last FESPA Print Census and look ahead
to the next.

Ron Gilboa, Keypoint Intelligence

12:30 Industrial Printing Trends
Sean Smyth will share Smithers Pira latest research on the
multi-billion dollar market sizes and prospects for these
sectors, with discussion of the trends shaping the sector,
how print technology is changing and how print companies
or their suppliers could enter the sectors.

Sean Smyth, Consultant, Smithers Pira

13:00 How to transform your print business with Web2Print in
just 90 days
Learn how to transform your business from offline order
taking to online sales in just 90 days
30 days - Preparation
30 days - implementation
30 days - Execution

Ali Ridha Jaffar, VP Print & Technology, Syncoms Group

14:00 I can see clearly now - Industrial Inkjet after the hype
Industrial Inkjet growth circle seems to have peaked in
2016, with hope for print service providers (PSPs) for new
business not (yet) matching expectations.
What need PSPs to do to make a successful move into an
Industrial Inkjet business?

Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions with Thomas
Kirschner, Colorgate and Mike Utley, Xaar

15:00 Décor Trends
Décor printing is growing for home, office and commercial
building applications, printing flooring, worktops, wall-cove-
rings and furniture/doors. Sean Smyth will share Smithers
Pira’s latest research on the market development.

Sean Smyth, Smithers Pira

15:30 NEW Dye sublimation ink for textile printing:
Improvement of ink formulation resulting in higher yield,
higher density at lower cost of ownership
Dye sublimation inks are widely used in the textile industry,
which is very sensitive on print quality and at the same time
under high price pressure.

The cost of ownership of textile printing using dye sublima-
tion inks is driven by asset cost (printer, environment, ...,
energy consumption, ink and transfer medium.

In order to be more cost effective many textile printing com-
panies like to reduce cost e.g. by using uncoated transfer
paper of course without reducing print quality.

Deep investigations of Print-Rite made it possible to deve-
lop a dye sublimation ink, which offers higher quality in the
same time as reducing print cost.

Key parameter of that improvement is the wetting behaviour
of the ink on the transfer media resulting in an increased
transfer rate, therefore higher yield, higher print density and
sharper prints.

Joachim Kretschmer, Sales Support Manager, Print-Rite
New Materials

16:00 What is quality ethical garment production?
Jenny Holloway, CEQ, Fashion Enter/Fashion Capital

18
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10:30

11:00

11:30

12:30

13:00

14:00

15:00

15:30

16:00

3D Printing - Bringing Inspiration to Life and Generating
Business Growth

Hear about a range of successful 3D printing projects and
stories from the field and find out why more and more
customers are demanding this fascinating and cost-saving
technology and innovation.

Claude Lombard, dekom3Dplus

Digital corrugated - future trends

Starting with an overview of the functional industrial printed
market by application, key trends in printed packaging will
be highlighted, followed by a discussion of the use of digital
inkjet printing on corrugated materials, including packaging.

Stephen Harrod, Consultant, Smithers Pira

The FESPA Print Census 2018 - Dive Deeper

The FESPA Census is the largest data gathering project in
the wide-format printing industry. Ron Gilboa will share the
outcomes of the last FESPA Print Census and look ahead
to the next.

Ron Gilboa, Keypoint Intelligence

Interior Trend Presentation S/S19

Covering two key trends for the season for the interiors
markets, we dive into mood, key colour and key materials,
looking forward to Spring Summer 2019.

Catherine Peters, Head of Trend, The Trend Bunker

R series Presentation
Mike Horsten, Business manager LFPro EMEA

Our house is the middle of our street:

new opportunities in the décor markets

Printed decorations is one of the very few areas where

PSP are able to market their products to professionals and
resellers as well as end consumers. A wide-spread trend for
a more domestic and sustainable life-style clears the path
for individualized home décor.

Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions with
Ken Hanulac, EFI, Joe Rees Multiplot and Mike Horsten, HP

Digital Print for Packaging Trends

Inkjet and toner printing is well established in label printing
and is now moving into mainstream carton; flexible packa-
ging; rigid plastic and metal decorating; and particularly in
corrugated.

Sean Smyth, Consultant, Smithers Pira

Higher-Margin Opportunities with Digitally-Printed
Thermoformed Signage

Sean Roberts, Manager, Global Customer Experience
Centers, EFI

Fashion and Print Trend Presentation

We dive into the two key fashion trends for SS19, exploring
the key colours, moods, key looks and print directions for
Spring and Summer deliveries.

On one side we explore the trend for craftsmanship and
going back to our roots, inspired by the homespun and craft
classes. On the other side we take a look at the influence
science and nature are having on each other, giving us
biological structures and hallucinogenic patterns to draw
inspiration from.

Zara Llado, Creative Director, The Trend Bunker
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Abracadabra! Spectacular 3D Printed Campaigns that 10:30
Hypnotize and Charm

Top brands such as Sony, Netflix, and Louis Vuitton are

increasingly demanding 3D printed campaigns. Learn about

the latest 100+ applications, see some stunning 3D printed
campaigns, and find out how 3D printing can generate new

business opportunities.

Kim Haimovic, Massivit 3D Senior Content Marketing Strate-
gist, dekom3Dplus

11:00
Interior Trend Presentation S/S19
Covering two key trends for the season for the interiors
markets, we dive into mood, key colour and key materials,
looking forward to Spring Summer 2019.

Catherine Peters, Head of Trend, The Trend Bunker

The FESPA Print Census 2018 - Dive Deeper

The FESPA Census is the largest data gathering project in

the wide-format printing industry. Ron Gilboa will share the

outcomes of the last FESPA Print Census and look ahead 11:30
to the next.

Ron Gilboa, Keypoint Intelligence

Digital Print for Packaging Trends

Inkjet and toner printing is well established in label printing

and is now moving into mainstream carton; flexible packa-

ging; rigid plastic and metal decorating; and particularly in 12:30
corrugated.

Sean Smyth, Consultant, Smithers Pira

R series Presentation
Mike Horsten, Business manager LFPro EMEA

13:00
Boxes, Little Boxes - Digital Printing and the packaging
industry
In the packaging industry, analogue printing technology is
still widely used, but with the impact of more individualized
societies, the area of business is challenged with smaller
run-length and a growing demand for more personalized
items.

Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions with Roman Has-
ler, Ziind, Marus Zeller, Swissqprint and Ken Hanulac, EFI

Industrial Printing Trends

Sean Smyth will share Smithers Pira latest research on the
multi-billion dollar market sizes and prospects for these

sectors, with discussion of the trends shaping the sector,

how print technology is changing and how print companies

or their suppliers could enter the sectors. 14:00

Sean Smyth, Consultant, Smithers Pira

Digital textiles and trends in the shopping experience
How do the dominant trends in retail innovation interplay
with digital textiles?

Gart Davis, Co-Founder/CEO, Spoonflower

Fashion and Print Trend Presentation

We dive into the two key fashion trends for SS19, exploring
the key colours, moods, key looks and print directions for
Spring and Summer deliveries.

On one side we explore the trend for craftsmanship and
going back to our roots, inspired by the homespun and craft
classes. On the other side we take a look at the influence
science and nature are having on each other, giving us
biological structures and hallucinogenic patterns to draw
inspiration from.

Zara Llado, Creative Director, The Trend Bunker
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How to transform your print business with Web2Print in
just 90 days

Learn how to transform your business from offline order
taking to online sales in just 90 days

30 days - Preparation

30 days - implementation

30 days - Execution

Ali Ridha Jaffar, VP Print & Technology, Syncoms Group

The future of small format personalization with

transfer and sublimation

Personalization of T-Shirts, Mugs and other surfaces is a
huge business opportunity in a very competitive environ-
ment. Learn about the latest technologies combining the
benefits of sublimation and transfer printing. Let’s have look
three easy ways to win new business and which technolo-
gies can help you to stay ahead of your competition.

David Kandelhardt, Founder, Ghost GmbH

The FESPA Print Census 2018 - Dive Deeper

The FESPA Census is the largest data gathering project in
the wide-format printing industry. Ron Gilboa will share the
outcomes of the last FESPA Print Census and look ahead
to the next.

Ron Gilboa, Keypoint Intelligence

Digital corrugated - future trends

Starting with an overview of the functional industrial printed
market by application, key trends in printed packaging will
be highlighted, followed by a discussion of the use of digital
inkjet printing on corrugated materials, including packaging.

Stephen Harrod, Consultant, Smithers Pira

Signage Printing

- Should You Take The Money and Run?

Signage is the area where digital wide format printing first
launched its remarkable disruptive force on the printing
industry. With tight margins and a growing competition from
digital signage, how can the industry maintain its velocity?
¢ Digital Signage: Threat or co-inhabitant of the POS?

* The end of the Wide Format cottage industry: How will
industry 4.0 change the workflow at PSPs?

* Digital Printing is no longer enough: Will creativity beat
technology?

e Small fish are prey — or are they? Does size matter in the
digital printing industry?

Sonja Angerer, Editor, Rrrabbitproductions with Uwe Nick-
las, Mimaki, Scott Treick, Katz and Volker Liening, Mutoh

Digital textile color workflow from design

to e-commerce

A textile design goes through a miraculous variety of
transformations on its pathway from an artist’s mental
concept to the dual destinations of e-commerce previews
and a finished, printed, cut and sewn item. Mike Scrutton
of Adobe and Gart Davis of Spoonflower will walk through
this process, discuss each transformation, and highlight the
techniques to retain the highest color fidelity from concept
to physical product.

Gart Davis, Co-Founder/CEO, Spoonflower
And Mike Scrutton, Adobe



Océ Colorado 1640

Tule visioimaan uusia mahdollisuuksia
Fespaan 15.-18.5. osastollemme
A40/B40! (halli 3.2)

Osastollamme on esilla lukemattomia innovatiivisia ideoita ja
ratkaisuja, joilla asiakkaamme ovat uudistaneet omaa bisnestaan.
Asiakkaiden tarpeisiin vastaaminen edellyttda usein kompro-
misseja: suurta tuotantonopeutta laadun kustannuksella tai
huippulaatua materiaalien monipuolisuuden kustannuksella.
Canonin UVgel-teknologia kirjoittaa saannét uusiksi ja tekee
kompromisseista historiaa. Tule ja inspiroidu!

www.canon.fi/fespa

Canon
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Rob Fletcher paneutuu artikkelissaan
yhteen painoalan monipuolisimmista
osioista, teolliseen painamiseen, jossa
on huima méaara vaihtoehtoisia tekno-
logioita seka tuotannon eri osa-alueita.

Viimeisin palaute valmistajilta on,
ettd kysyntd kasvaa voimakkaasti tie-
tyn tyyppisille teollisen painamisen tar-
vikkeille johtuen painotalojen seka kylt-
tien ja merkkien valmistajien halusta laa-
jentaa osaamistaan seka sita kautta tar-
jontaansa, joka edesauttaa heita voitta-
maan tarjouskilpailuja.

Tahén artikkeliin FESPA.com on haas-
tatellut teollisen painamisen johtavia
valmistajia selventddkseen heidan tar-
jontaansa seka tiedustellakseen minka
tyyppistd kysyntdd he kohtaavat. Li-
séksi tarkeimmat kasvun mahdollisuu-
det teollisessa painamisessa ovat kiin-
nostuksen kohteena. Yksi johtavista ni-
mista teollisen painamisen tuotannossa
seké painoalalla kokonaisuudessaan on
Canon. Matthew Faulkner Canonilta
poimii muutamat teollisen painamisen
trendit, jotka he ovat noteeranneet vii-
meisimpina vuosina.

"Kun katsoo teollisen painopuolen
kehitystd viimeisen kymmenen vuoden
ajalta, niin olemme nahneet paljon kes-
tavad kehitysté sekd taso- etté rullako-
neiden teknologioissa,” Faulkner toteaa.

T&ta on vienyt eteenpain merkintdjen
ja grafiikan tuottajien halu erilaistua seka

hyoédyntaa digitaalisen mustesuihkutek-
nologian tuomat mahdollisuudet painaa
erilaisille joustaville seka jaykille materi-
aaleille. Liséksi ollaan siirrytty analogi-
sesta digitaaliseen tekniikkaan varsin-
kin tuotteissa, jotka ennen tehtiin seri-
painamalla.

Painoalan osaajat ovat myodskin tie-
dostaneet digitaalisen tuotannon hyd-
dyt liittyen pienempiin volyymeihin, joka
taas mahdollistaa dynaamisemman tuo-
tannon - painetaan vaan kun tarvitaan
monia erilaisia tuotteita raataldiden.
Myo6s kysynta téllaisten erikoistuottei-
den kohdalla on huomattavasti lisdan-
tynyt.

”Siita, kun Canon toi Océ Arizo-
nan markkinoille vuosikymmen sitten,
olemme jatkuvasti kehittaneet tasopai-
nokoneiden teknologiaa, joka on omalta
osaltaan saanut asiakkaamme luomaan
uutta ja erilaistumaan seka funktionaali-
sen etta koristeellisen painamisen teolli-
siin sovelluksiin akustisista seindpanee-
leista huonekaluihin ja lattiasta lasiin ja it-
sekiinnittyviin tarroihin”, Faulkner jatkaa.

Vuoden 2017 FESPA messuilla Ca-
non lanseerasi Oce Colorado 1640 rul-
lalta rullalle tulostimen, joka hyddyntaa
UV-geelivariteknologiaa. Faulkner ker-
toi, ettd tdman jalkeen kiinnostus UV-
geelid kohtaan on ollut valtaisaa tarkoit-
taen satoja tulostimia asennettuna ym-
péri maailman.
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”Canon UV-geelin kaytto liséda tuotta-
vuutta monien eri materiaalien kanssa
mahdollistaen erittdin laadukkaan lop-
putuloksen,” Faulkner kertoo. ”Asiak-
kaat, jotka kayttavat tuotteita maail-
malla ovat todiste siitd, kuinka se muut-
taa heidan tuotantoaan. Tama ei koske
vain perinteisiad graafisia tuotteita vaan
my06s seindvaatteita, itsekiinnittyvia tar-
roja, lattiamateriaaleja seka etiketteja.”

Canon rakentaa tdman menestyksen
varaan myoés vuoden 2018 FESPA mes-
suilla Berliiniss3, jossa on taas esilla Océ
Colorado 1640, jossa tuotetaan kotiin ja
kaupalliseen kaytt6dn sopivia tuotteita
sekd mm. itsekiinnittyvia etiketteja.

Korostaakseen teollista osaamistaan
Canon esittelee myds Océ Arizona 6170
tasotulostimen automatisoidulla tyén-
kululla maksimoidakseen tuotannon te-
hokkuuden eri sovelluksissa.

"FESPA Berliniin osastolla esitetdan
todellinen ajan hermolla elavan asiak-
kaan (Van Vliet Printing Alankomaissa)
luona tehty toteutus, missd Océ Arizona
Canonilta ja Rolan Robotics saavuttivat
parhaan mahdollisen automaation tason
tdman tasotulostuksen toiminnassa,”
Faulkner kertoo.

“FESPA-messuilla esittelemme myods
uuden ns. kohopainamisratkaisun Ari-
zona-sarjalle, joka mahdollistaa sen,
ettd esim. koristetuotteisiin, pakkauk-
sien prototyyppeihin ja levyihin voi lisata



pintarakennetta. Tama tuo tuotteeseen
lisdarvoa samalla erottuen kilpailijoiden
ratkaisuista.”

Lopuksi Matthew Faulkner kiteytta,
“jos messuvierailijan tavoitteena on laa-
jentaa osaamistaan uusille osa-alueille
tai tehostaa tuotantoaan, niin meilla on
tarjolla monia eri ratkaisuja tdman tyyp-
pisiin vaatimuksiin.”

Mielenkiintoisia kehitystyon
tuloksia teollisessa
painamisessa

Toinen tallad sektorilla oleva aktiivinen
toimija on Inca Digital, joka esittaa
FESPA 2018 messuilla viimeisimmé&t uu-
tuutensa. John Mills, Inca Digitalin toi-
mitusjohtaja kuvaili teollista markkinaa
sanoin: "jannittavin kehityksen osa-alue
digitaalisissa mustesuihkutuotteissa.”

Mills lisasi: "Lahes jokaisella markki-
nasektorilla, digitaalinen tuote voi tarjota
toiminnallisuuksia ja raataldityja vaihto-
ehtoja, joita ei kannata tehdd analogi-
sesti painamalla. Monet mustesuihku-
jarjestelmat tarjoavat ominaisuuksia,
joita voi yhdistda nykyiseen tuotanto-
prosessiin. ”

"Tama auttaa digitaalisen jarjestelman
kayttéonotossa, mutta varien toimivuus
rajoittaa kuitenkin vield monia toimin-
toja. Ndemme varien kehityksen olevan
oleellisinta laajamittaisen digitaalisen
kehityksen kannalta.”

Mills jatkaa: “Meille tulee yha enem-
man ja enemman teolliselle puolelle to-
teutettavia digitaalisen painamisen tie-
dusteluja. Inca tasotulostin on suunni-
teltu siten, etté siihen I6ytyy monipuo-
lisia ratkaisuja eri materiaaleille. Asiak-
kaidemme on taten mahdollista kayttaa
hyvin paljon erilaisia muoveja, metallia,
puuta tai jopa lasia raaka-aineena. Talla
hetkelld suuntaus on myds, ettd kysy-
taan raataloityja automatisoituja jarjes-
telmid, jotka voidaan liittd& tuotantopro-
sessiin.”

Ta&ma mielessdan John poimii muuta-
mia heidan tuotteitaan, jotka ovat talla
hetkelld hyvin suosittuja: "Automaati-
opuolella tuplarobottiratkaisumme is-
tuu hyvin moniin erilaisiin olemassa ole-
viin tuotantojarjestelmiin. TAma minimoi
asiakkaan tekeman manuaalisen tyon
madran, jolloin voidaan keskittyd paina-
misen laatuun sek& tehokkaaseen lait-
teen hallintaan. Roboteilla paastdan yha
l&hemmas virheettdmyytté ja toisto pa-
ranee, mitkd sopivat hyvin teolliseen
tuotantoon.”

“OnsetM:ssd on avoin jarjestelm3,
jotta se soljuu paremmin. Taysin auto-
matisoitu sy6ttd ja vastaanotto tukevat

Canon lanseerasi Océ Colorado 1640 UV-geelivariteknologiaan perustuvan tulostimen
FESPA 2017 messuilla.

erittdin lahelle offset laatua olevan Di-
matix QFR7 tulostinpaata.”

Mills myds kertoo, etté heilld on koko
valikoimansa esilla tulevilla FESPA mes-
suilla. Esittelyssé mm. OnsetM ja Spy-
derX alustat sekd Inca Connect tyon-
kulkuohjelmisto, joka on suunniteltu
edelleen tehostamaan tuotantoa. Vie-
railijat nakevat myds OnsetX3 puoliau-
tomaattisen robotin kera digipuolen aal-
topahvituotannon esittelyssa.”

Markkina kasvaa paivittain

INX:n Stefano Rogoran mukaan he
tarjoavat tuotteita, joilla on merkitysta
talla markkinalla.

“Ensin haluan puhua Plug&Play
PRINT BAR:sta, jota valmistamme.
Kaytannodssa ratkaisu on mustesuih-
kutanko, johon yhdistetaan erilaisia tu-
lostinpaité riippuen tuottavuus- ja laa-
tuvaatimuksista. Se on skaalautuva si-
séltden kaikki apuvélineet, joten se on
helppo yhdistaa laitteeseen tai proses-
siin.”

PrintBARIn voi asettaa eri nopeuk-
sille 10:std sataan lineaariseen metriin
minuutissa painoleveyden ollessa 40-
350mm. Ratkaisua voidaan kayttaa
single pass-ratkaisuna tai sylinteri-tu-
lostukseen ja siind voidaan kayttda mo-
nipuolisesti vesi- tai UV-pohjaisia kemi-
oita.

Rogora sanoi, ettd INX:lle on kriittista
pysya kehityksen mukana, jotta he voi-
vat vastata asiakkaiden muuttuviin tar-
peisiin: “Teollinen painaminen lisdantyy
paiva paivalta ja onnekseni voin sanoa,
ettd saamme valtavasti erilaisia kyse-
lyja monenlaisilta yrityksiltd monipuoli-
sesti eri markkinoilta.”

22

Etiketeista ja monimuotoisista pakka-
uksien valmistuksesta tekstiiliteollisuu-
teen voisi sanoa, ettd kaikki osapuo-
let vain etsivat sitd oikeaa teknologiaa,
jolla valmistetaan uusia tuotteita. Tuot-
teiden raataldinti ja monet erilaiset tuot-
teet eivat ole ainoita syitd, miksi digi-
taalinen painaminen on kasvussa. Mo-
net teollisuuden alat haluaisivat ottaa
kayttdon mustesuihkuteknologian te-
hostaakseen ja uudistaakseen nykyisid
toimintatapojaan. Keramiikkateollisuus
on nayttényt kaikille esimerkkia siita,
kuinka mustesuihkuteknologia muutti
maailmaa.

"Suurin osa uusista liilketoimintamah-
dollisuuksista tulee perinteisista paino-
alan yrityksistd. Saamme olla kiitollisia,
ettd meilld on niin hyva valikoima, mika
sopii hyvin useimpiin tarpeisiin. Pys-
tymme tarjoamaan vaihtoehtoja moniin
erilaisiin jarjestelmiin, mitk& nopeuttavat
kokonaisprosessia. ”

“Yleensa yritykset paattavat tydsken-
nelld kanssamme, koska meilla on tar-
jota kokonaisratkaisu; ohjelmistot, varit,
pohjustus, paallystys sekd mustesuih-
kuteknologian osaamisemme.”

Kun tdmén vuoden FESPA-messuja
katsotaan, Rogora lisdsi: “Messuilla
esittelemme kaikki vaintoehtomme mu-
kaan lukien teolliset mustesuihkutuot-
teet. Mielestdmme tulevat messut ovat
yksi parhaista paikoista keskittyd nayt-
t6jen grafiikkaan seka visuaalisen kom-
munikaation markkinaan.”

Teollinen painaminen on laajentu-
nut useille osa-alueille ja selvda on jo
nyt, ettd tdhén satsataan ja uusia tuot-
teita kehitetddn yha kiihtyvalla vauh-
dilla, jotta yritykset paéasevat myds kas-
vamaan.
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Etsitko kattavaa valikoimaa ja
palvelua suurkuvalaitteille?
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Flexan valikoimasta I6ytyy kymmenia
erilaisia laitteita suurkuvatarpeisiin.
Nama helppokayttdiset ja luotettavat
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VIERASKYNA

FESPA tulee - oletko valmis?

Maailmalla Josefin 7 lihavaa vuotta ovat jo takana ja suomalainen paradoksi iskee tuulettimeen, mikali
markkina menee happamaksi. Menestymme kaikilla muilla, paitsi reaalimaailman mittareilla. Suomelle
on kohtalon kysymys, jatkuuko kasvu niin kauan, ettd Vayrynen valitaan presidentiksi ja BKT saavut-
taa edes 2008 tason. Itse veikkaan, ettd ndemme vield muutaman mielenkiintoisen listautumisen ennen
huipun saavuttamista, jossa sitten huomataan, ettd happea olisi hyva olla jaljelld laskeuduttaessakin.

Vuodenvaihteen molemmin puolin jai alan monen yrityksen liikevaihto alle viimevuotisen. Tutkimattomia
ovat mainonnan tiet ja tdssé onkin selva ristiriita markkinaennusteiden ja yleisen taloustilanteen kanssa.
Ennakoimaton kausivaihtelu, hintaeroosio ja alan yritysten yhdistymisien aiheuttama markkinoiden uus-
jako aiheuttavat epadvarmuutta monen tuntemani yrittdjan ja yritysjohtajan paatéksentekoon. Suurku-
vamarkkina on siind mielessd murrosvaiheessa, ettd samassa kisassa ovat vanhan teorian vastaisesti
nousevat tdhdet ja konkurssikypsét koirat. Osa yrityksista puristaa katteen kuluja ja investointeja mini-
moimalla ja naapuriyritys koko ajan alaa seuraamalla ja investoimalla uuteen tekniikkaan. Voitte arvata
kumpi néisté korkean tyokustannuksen maassa yleensd menestyy paremmin. Tdma on toki laitemyy-
jan ndkdkulma, joka tuskin on kenelldakaan yllatys, mutta varmuuden vuoksi piilotan sen rivien valiin.

Digi tulee ja digi tappaa saattaisivat Slepparit laulaa nyt. Heavy ei tappanut, eika digikdan sita meille
tee, vaikka Mato Valtosen digihommissa huonosti kdvikin. Ykkosissa ja nollissa virheet ovat ihnmisen
tekemid. Virheet ovat inhimillisid, mutta paivittain nden ja kuulen, kuinka usein kyse on alan osaamisen
puutteesta. Olen harmissani seurannut, miten pula ammattimiehista on alallamme huutava. Tyévoima-
pulassa ei ole kysymys tyéttdmista tydnhakijoista, vaan osaamisesta, nyt kun lahes kaikki koulutus on
lopetettu tai sitéd ei koskaan ole ollutkaan.

Fespa Finland on ennenkin tehnyt t6ita4 suurkuvakoulutuksen kehittdmiseksi ja nykyinen hallitus pyrkii
kehittdm&an alan koulutusta edelleen. Tama on vain yksi yhteisvastuullisista yhdistyksen tehtévista ja
mielestani jo riittdva syy alan jokaiselle yritykselle kuulua porukkaan. Vastuuta alasta olisi jokaisen kan-
nettava, vaikka se ei heti omassa lompakossa nékyisikaan.

Nyt kun vappupallot pikkuhiljaa tippuvat katosta, niin on aika valmistautua seuraavaan suureen koi-
tokseen. Alan térkein tapahtuma eli nelja paivaa kestavat Fespa-messut ovat ovella ja uusi suomalai-
sennatys taas tulossa. Oletettavasti yli 300 suomalaista kiertda halleja erilaisin aikomuksin. Tekniikka
on tarkeda, mutta sosiaalinenkin puoli kannattaa muistaa, silld messuvuorokaudessa on 26 tuntia. Itse
messuilla suomalaisten tutuksi muodostuneita kohtaamispaikkoja ovat Fespa Finlandin kokkareet tiis-
taina klo 14-15 ja Hexiksen osasto kaikkina muina aikoina. Kustannustehokkuus, huolettomuus, moni-
puolisuus ja ekologisuus ovat messujen trendeja.

Onko varaa maksaa kysyi Keijo, GT kddessa viime messuilla ja totesi, etta liuottimista olisi paastava
eroon. Samaa sanomaa minakin nykyaan tydkseni levitan.

Signcom Oy t;
Merkopaino Oy hall. pj.
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JEES SOOR! Tervetuloa

kierrokselle Hiltusen

Elamantydnsd kirjapainoalalla tehnyt Pentti O. Hiltunen
lahjoitti Fespalle tuhannen painomallin kokoelman, jota graa-
fikko Jussi Lindberg tutki paitsi ammattilaisen my&s nostal-
gikon silmin.

— Kokoelma on hieno osoitus aikalaisten ammattitaidosta
ja lapileikkaus ajan markkinointiviestinnasta, Jussi tiivistaa.

Kokoelma on melkoinen lapileikkaus 1950-1970-luvun pai-
notdihin. Se marssitti Jussin silmien eteen monia nostalgi-
sia muistoja omasta lapsuudesta, mutta antoi samalla osu-
van kuvan suomalaista yhteiskunnasta ja sen kehityksesta.

— Nykyaan suunnitteluun vaikuttavat vahvimmin tuotanto-
taloudelliset tekijat. Hiltusen aikaan painotuotteita toteutet-
tiin isolla rahalla ja se ndkyy myds kokoelmassa hyvin. Kuvat
kertovat vahvasti ajasta, jota ei enda ole.

Jussi Lindbergilla on kokemusta aikakauslehdista ja mai-
nostoimistoista 25 vuoden ajalta. Viimeiset 10 vuotta hdn on
toiminut Tactic Games Oy:n tuotesuunnittelijana.

James paillia joka saialla

Mattisen Teollisuus osui kultasuoneen nuorisomuotisuun-
nittelussa. Kruununjalokivi oli James.

— Alkuun alamerkkeja oli paljon ja eri kangaslaaduille
omansa, valittavana oli muun muassa Kid, Tiger, Camping,
Carita ja Petter. James oli ensin vain farkkukankaisten vaat-
teiden merkki, mutta laajeni koskemaan koko brandia.

Laatutietoisille asiakkaille tarjolla oli my6s Jamex — nailon-
valmisteinen kestohousu.
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James paélla - joka sdélla -slogan tuli tutuksi vuosikym-
menien ajan.

Suomeksi, kiitos

Hiltusen kirjassa suomi on markkinointiviestinnan kieli sata-
prosenttisesti.

— Englanti loistaa poissaolollaan, samoin superlatiivit.
T&ma on ihan ymmarrettavaa, olivathan kaikki tuotteet paa-
asiassa kotimarkkinoille tarkoitettuja. Vasta ihan loppupéén
esimerkeissa englannin kieli alkaa nostaa p&atéan.

Porilainen Lindberg 16ytaa kavalkadista my&s maakunnal-
lisia painotuotteita, kuten Rosenlew, Karjakunta ja Reima.

— Hiltusen kirjassa on malleja siirtokuvalogoista, joita kiin-
nitettiin pirtun avulla vaikkapa Pyrkija tai Tunturi-mopon
bensatankin kylkeen maalauksen jéalkeen. Lakka piti logon
paikallaan ja esti kulumista.

Hauska yhteensattuma sinansa: Tactic Games -konserniin
kuuluva Brand ID Oy on pohjoismaiden suurin teollisuuden
merkintéjen valmistaja.
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Kyni pysyi kidessa

Kasilla tekemisen taito oli arvossaan, silld muuta vaihtoeh-
toa ei yksinkertaisesti ollut oli. Kynan piti pysya kadessa oli
kyse sitten logosta tai fontista.

— Kasityotaito nékyy niin typografiassa kuin kaikessa kir-
jaltamisen jalossa taidossa: esimerkiksi véalistykset ovat tis-
malleen kohdillaan. Yhdysviivat erottuivat valiviivoista tar-
kasti — nykyaan kaikista ohjelmista huolimatta k&ytontd on
kirjavaa ja valinpitaméatonta.

Vaikutteita maailmalta

Mainostoimistojen suunnittelijoiden tdiss& on nahtavissa ul-
komaisten esikuvien lainaa. Ty6tunteja ei laskettu eika te-
hokkuudella pantu painoa. Lopputulos oli tarkein ja pieniin
painosmaariin nahden aikaa kului nykymittapuulla lasket-
tuna téysin tehottomasti.

Marskin cockltaillistat huokuvat laatua ja ajan henkea.
Hellaksen hedelméakarkkiaskin mahtava kamelikuvitus puo-
lestaan on kuin suoraan englantilaisen Tom Eckersleyn ky-
nasta. Jussi Lindberg bongaa suomalaisissa t6issd myds
esimerkiksi 1950-luvulla syntyneen Bauhaus-koulukunnan
ja ranskalaisen Roger Excoffonin vaikutteita.

— Excoffon on muun muassa Banko- ja Antique Olive
-fonttien is&. Hanen tunnitettavia tavaramerkkejdan on myds
Air Francen klassinen kuvamaailma.

Valokuvia mainosmateriaaleissa ei juurikaan ole.

— Varsinaista nelivarierottelua edelsi Kodakin Toneline,
jolla haettiin valokuvan fiilista.

Superlatiivit puuttuvat

Yksi selvasti omaa aikaamme leimaava asia vanhassa mark-
kinointiviestinnassa loistaa poissaolollaan.

— Superlatiivit puuttuvat. Teksteja ei ole kuorrutettu tuntei-
siin vetoavilla ylisanoilla.

Asiakkaita puhutellaan hyvin maanlaheisesti, ja viestit
ovat selkeitd. Karpas Pilot mainostaa tuotettaan suoravii-
vaisesti: Tuhoaa karpéset hetkessa. Kaytettyja sanapareja
ovat muun muassa Osta ja sdsté tai Aito ja hyva.

Sloganeista Jussia huvittaa Lapin Tumma
-oluen vaatimaton Jo vain.
W% Arkistossa on myds tuotteita, joita ei enda
ole. Esimerkiksi vanhat Ip-levyetiketit, kuten
His Masters Voice, Decca, Parlophone ja
Columbia, kotimaisista esimerkiksi Rytmi ja
Tahti.

Keltaruskeassa Rytmi-levyn labelissa lukee:
Metrotytét, Aiti sytytd lamppu. Shh. Sielussa
alkavat heti soida Vakevaisten sisarusten vari-
sevat stemmat.
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JASENYRITYS ESITTELY

Pixmill — toimiva
Mikstuura uusinta uutta
ja vuosikymmenien

ammattitaitoa

Kymmenvuotias Pixmill osasi varautua
kiristyvdan markkinaan jo etujoukoissa.
Uudistusmielisené yrityksena se osti
monia alan pitkan linjan toimijoita ja sai
ndin kattonsa alle alan moniosaajien an-
siokkaan joukon.

- Viime aikoina on nahty paljon yri-
tyskauppoja ja pienid fuusioita. Me
olemme k&yneet tuon tien jo ja osaa-
misemme juuret ulottuvat 20-30 paa-
héan. Tama yhdistettynd tuoreimpaan
tietoon ja toimivaan laitekantaan, syn-
nyttdd asiakaskuntaa hyvin palvelevan
kombon, kehitysjohtaja Jouni Mykkéa-
nen kertoo.

Mykkanen tuntee painoalan muutos-
paineet.

— Toimiala on myllertanyt paljon, ja
yritykset ovat hamunneet kasvua oman
osaamisalueen ulkopuolelta. Talld on
perusteltu jareitdkin koneinvestointeja
ja yritysostoja. Tempoilun sijaan omaan
ydinosaamiseen keskittyminen on jo
yrityksen identiteetinkin kannalta tér-
kedd. On asiakkaiden ja tyontekijoiden
etu tietdd, mita yritys edustaa ja tuottaa.

Oikeankokoinen toimija

Jouni Mykkéanen on ylped oman talon
ammattitaidosta — ja koosta.

— Olemme juuri oikeankokoinen yri-
tys. Toimimme kahdessa maassa ja kol-
messa toimipisteessd. Tuotantolaitos-
ten konekannalle on tarpeeksi backup-
pia. Pienet yksikot ovat haavoittuvaisia,
meilld tilaukset eivat ole vaarassa esi-
merkiksi tyontekijan sairasloman tai lai-
terikon takia. Jattiyrityksissd puoles-
taan on vaarana hukata asiakas.

Suurkuvatulostukseen keskittyvilld
yrityksilla koneiden vauhtien lisdanty-
minen on ollut suuri tekija yha kasva-
vien tuotantomd&arien toimittamisessa.
Koneiden kiihtyvé kilpavarustelu tai no-
peuden kasvattaminen eivat Mykkésen
mukaan ole kilpailuvoiman keihdan-
karki.

—Vahvuudet ovat siing, ettd tunnetaan
ala, osataan ehdottaa asiakkaalle oikeat
ratkaisut oli kyseessa sitten tuote tai in-
novatiivinen ratkaisu. Asiakkaat odot-
tavat meiltd valmiita ratkaisuita, joten
alan trendien ja uusien innovaatioiden
seuraaminen on erittdin tarkeda. Pit4a
osata kulkea silméat auki ja |16ytaa uusia
nakokulmia. Tata asiakkaat arvostavat
entistd enemman, Mykkanen tietaa.

Hioutunut tuotantoprosessi

Pixmillin myynti- ja tuotantoprosessi on
vuosien saatossa hioutunut toimivaksi.
- Myyjdmme tietavét, mitd myyvat ja
osaavat suositella asiakkaalle juuri oi-
keaa tuotetta tai innovatiivista ratkai-
sua. Tuotantomme puolestaan tuntee
myyjien ja asiakaskuntien erilaisuuden.
Pyrimme matalaan byrokratiaan, ja pa-
nostamme jatkuvasti tiedon nopeaan ja
portaattomaan kulkuun.

Arvot ja ymparistokysymykset

Kilpailukykyyn vaikuttavat vahvasti
my0s eettiset valinnat ja ymparistoky-
symykset.

— Asiakkaat ovat entistd kiinnostu-
neempia alan toimijoiden eettisista ar-
voista ja esimerkiksi ympéristdasiat
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PixMill Group Oy

e perustettu vuonna 2007

¢ palveluksessa n. 70 asiantuntijaa
® keskeiset toimialueet: suurkuva-
tulosteet, myymala-ja tilaratkaisut,
messut ja tapahtumat seka ulko-
mainonta.

e toimipisteet ja tuotantolaitokset
Helsingissé, Vantaalla ja Tallinnassa
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nousevat jatkuvasti esille myyntineu-
votteluissa. Tamé on koko alan tulevai-
suuden kannalta hyva ja merkittava ke-
hityssuunta. Laatu ratkaisee.

Tulostusalan tulevaisuus

Pixmillin kehitysjohtaja Jouni Mykkanen
ja toimitusjohtaja Sami Pulkkinen toi-
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mivat graafisen alan edunvalvontajar-
jestd Fespassa ja tekevét tyota koko
alan kehityksen hyvéksi.

— Alan tulevaisuus on kiinni meistd
alalla toimivista. Enaé ei riitd, etta omis-
taa tulostimen uusimman mallin, vaan
yrityksiltd vaaditaan johdonmukaista
kehitystydsta ja alan yhteisty6ta.
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